
ANÁLISE DO DIA

Comprometido com 
o desenvolvimento eco-
nômico do Brasil e com 
o objetivo de contribuir 
com análises a respeito 
dos impactos na econo-
mia brasileira gerados a 
partir da pandemia do 
novo coronavírus, o Sicre-
di, instituição pioneira do 
cooperativismo de crédito 
no país, lançou um espaço 
exclusivo para podcasts 
sobre o atual cenário eco-
nômico.

O conteúdo “Análise 
do Dia – Um Podcast do 
Sicredi” é comandado 
pelo economista-chefe da 
instituição, Pedro Ramos, 
e aborda diariamente os 
reflexos da crise gerada 
pelo coronavírus na taxa 
cambial e no mercado fi-
nanceiro, além das medi-
das tomadas para minimi-
zar impactos. Os podcasts 
são divulgados à noite, de 
segunda a sexta-feira, no 
site do Sicredi (www.si-
credi.com.br/economia) e 
também nas plataformas 
digitais Spotify, Deezer, 
Apple Podcasts e Google 
Podcasts.

Pelo site do Sicredi ain-
da é possível acessar a 
resenha financeira sobre 
como os mercados globais 
reagem aos fatos do dia, a 
nota econômica semanal 
e o resumo econômico 
mensal.

Sicredi lança 
podcasts
com análises 
econômicas

Trabalhadores tangaraenses se 
reinventam para manter renda 
e vencer crise econômica

EFEITO COVID-19

O mês de março foi de 
impacto para o comércio. 
Com as medidas adotadas 
pelas autoridades para 
restringir aglomerações e 
circulação de pessoas em 
decorrência do novo co-
ronavírus, parte do setor 
parou, enquanto outras ti-
veram de se reinventar. O 
modelo delivery, adotado 
comumente nos grandes 
centros, passou a ser o 
caminho mais curto para 
muita gente.

Em Tangará da Serra, o 
setor alimentício foi um 
dos que puderam seguir 
trabalhando, sem atendi-
mento ao público. Diante 
disso, as entregas de lan-
ches, marmitas, pizzas e 
outros pratos, deram sus-
tentação ao empresariado 
do ramo.

Piero Yábar é proprietá-
rio do restaurante de co-
mida peruana Don José. O 
empreendimento abria as 
portas costumeiramente à 
noite. Porém, diante das 
restrições, passou a aten-
der também no almoço, 
somente com entregas.

“A gente já servia deli-
very na parte noturna. A 
gente começou a servir 
delivery no almoço não 
faz nem uma semana. O 
mais legal no meio dessa 
crise foi a união da minha 

Novos modelos
de serviço
estão sendo
adotados

Atendimento online é alternativa

Divulgação pelo site
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equipe, muito forte, que 
eu nunca tinha visto aliás 
no restaurante em quatro 
anos que a gente tem já 
aberto”, disse, ao destacar 
que incluíram no cardápio 
pratos mais brasileiros, 
com incrementos da culi-
nária peruana, no objetivo 
de oferecer um diferencial 
aos clientes.

A carga horária dos fun-
cionários passou a ser de 
8 horas, com pausa para 
descanso.

“A gente teve que se re-
criar no meio dessa crise 
e, felizmente, no pouco 
tempo que a gente come-
çou, já tem aumentado 
o número de vendas. O 
mais legal é que acho que 
a gente vai passar por essa 
crise e a gente descobriu 
um novo serviço que va-
mos poder continuar”, 

explicou, ao frisar que no 
novo modelo, ninguém 
precisará ser dispensado.

Outro caso é o de Elta 
de Almeida, decoradora 
da Deltaliz Decorações. 
Como as festas também 
estão impedidas de acon-
tecer, seu setor estagnou 
até que tudo volte ao nor-
mal.

“As casas de festas estão 
fechadas e assim também 
foram canceladas as mi-
nhas festas. Então, fiquei 
procurando alguma outra 
coisa para fazer para po-
der complementar minha 
renda, porque meu esposo 
também é trabalhador au-
tônomo”, explicou.

Para tentar driblar a cri-
se, ela se tornou vendedo-
ra externa da Cacau Show.

“Trabalho mais em casa 
no momento, via internet 

mesmo. Os pedidos são 
via WhatsApp e confor-
me os pedidos vão preen-
chendo o catálogo, pego 
esses produtos e levo até 
meu cliente da forma deli-
very. Então, o cliente não 
tem contato nenhum com 
a loja, não precisa sair de 
casa e está indo, graças a 
Deus, está me ajudando 
no momento”, disse.

Algumas dicas são vá-
lidas a quem está ofe-
recendo serviços via 
WhatsApp. Especialis-
tas recomendam a cria-
ção de grupos com posts 
mostrando os produtos 
oferecidos, utilização de 
mensagem de boas vindas 
nas contas comerciais do 
aplicativo, textos descriti-
vos, catálogo dos produtos 
em imagem ou PDF, entre 
outras.


