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ARTIGO

TURISMO CULTURAL ¥
E O MERCADO

O comportamento dos turistas estd sempre mudando, portanto, novas

motivagoes e expectativas de viagens precisam ser atendidas, principalmente
com a celeridade da globalizagéo, turistas procuram por novas rotas de viagem
que atendam as suas necessidades, sua situagdo pessoal, seus desejos e
preferéncias.

A estratégia de posicionamento de marketing, promogéao e comercializagao
de produtos do turismo cultural sdo alguns dos propésitos mercadolégicos.
Nesse caso, atengdo especial deve ser dada a algumas peculiaridades do
segmento de mercado, pois a estrutura de comunicagao desta oferta é baseada
principalmente na identidade cultural do destino em questao.

A marca é uma ferramenta para localizar um destino no mercado de
viagens, diferenciando-o dos concorrentes e transmitindo o conceito, atributos
e vantagens do produto. As caracteristicas culturais da 4rea sdo um fator
importante na composigdo da marca, pois é uma caracteristica inica da érea e
podem ser reconhecidas vérias vezes ao mesmo tempo.

A cultura engloba todas as formas de expressao do homem: o sentir, o agir,
o pensar, o fazer, bem como as relagdes entre os seres humanos e destes com o
meio ambiente. A defini¢do de cultura, nesta perspectiva abrangente, permite
afirmar que o Brasil possui um patriménio cultural diversificado e plural
(MTur).

Por sua vez, as imagens e frases utilizadas devem estimular a imaginagao do

visitante e motiva-lo a viajar

para perceber os sentimentos

O turismo cultural
pode ajudar as

provocados pelo antincio.

No entanto, a promogao

pessoas a aumentar  do destimo  precisa
N . ser consistente com a
a consciéncia sobre a comunidade  local  para

DrOtegéO do patrlménlo refletir a situagdo real da
tangl’vel e |mater|a|. area, de modo a evitar que a

cultura se torne um cendrio
de negécios sem sentido e
significativo.

Alguns pontos devem ser observados, permitindo que o visitante tenha uma
ideia geral dos atrativos que ira visitar:

* Destaque um slogan refletindo sua imagem principal ao lado do nome do
Estado/cidade, por exemplo, Cuiaba — Cidade Verde;

* Fornecer uma descrigao geral do local visitado (histéria, influéncia, tradigao,
economia e tendéncias), ou seja, fornecer informagoes que comprovem o slogan;

* Destaque os lugares imperdiveis relacionados a cultura e histéria, horario de
funcionamento e web site para mais informacdes;

* Pontuar outras atragbes para que os visitantes possam aprofundar seu
conhecimento da cultura local;

* Apontar informagoes sobre locais de alimentagdo, enfatizando as
caracteristicas da culinéria e costumes locais;

A razdo da existéncia do turismo cultural é a cultura e seus diversificados
produtos e atividades produzidas, as mesmas independem da atividade turistica.
Geralmente, os produtos e atividades culturais sdao os objetivos dos meios de
comunicagao, que divulgam suas obras em grande quantidade para estimular seu
conhecimento e atrair turistas em potencial que podem viajar e apreciar a cultura,
nesse sentido, o mercado cultural afeta o mercado de turismo.

O turismo cultural pode ajudar as pessoas a aumentar a consciéncia sobre a
protegdo do patriménio tangivel e imaterial, e perceber que este é um patriménio

que distingue e reconhece a regiao.

SIDNEY TAPAJOS - Turismélogo e Pedagogo. Especialista em RH e
Didatica do Ensino Superior. Instagram:Turismo100Subjetivismo/tapajés.
sidney@gmail.com; (65) 9 9802-6526
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ELEICOES 2020

Em Campo Novo, Rafael seguira
mais quatro anos com foco na saude

24971 CAMPO NO

VO DOFARECIS,

S

Coligacao 'O futuro se levanta'

Rafael e Toninho
Brolio obtiveram
6.395 votos
(38,39%)

FABIOLA TORMES / Redacao DS

Rafael Machado (PSL)
foi reeleito no dltimo dia
15 de novembro prefeito
de Campo Novo do Pare-
cis para os préoximos qua-
tro anos. Ao fim da apura-
cao, Rafael Machado teve
38,39% dos votos.

Ao lado do empresa-
rio Antonio Cesar Brolio
(Toninho Brolio), pela
coligacao 'O futuro se le-
vanta', composta por PSL
e Podemos, ele conquis-
tou 6.395 votos.

Vindo da iniciativa pri-
vada — trabalhou na é&rea
de comunicagdo, pois ¢é
formado em Comunicagao
e Marketing — Rafael se lan-
gou candidato a prefeito
em 2016, em busca de uma
'politica diferente’ para
Campo Novo. “Coloquei o

nome a disposicao, para ser
avaliado pelo eleitor e tive-
mos sucesso. Fomos eleitos
com 6.337 votos (...) e du-
rante a gestao nao foi nada
facil, porque entramos com
perfil da iniciativa privada,
implantando gestdao com
resultado”, revelou, ao des-
tacar que, apesar das difi-
culdades, muita coisa con-
seguiu desenvolver.

Assim, buscando a conti-
nuidade desse desenvolvi-
mento, colocou novamente
seu nome a disposicao da
populagao nestas eleigoes,
conseguindo a empreita-
da. “Esse ano foi bem di-
ficil combater a mentira,
bem mais que levar pro-
postas e projetos nestas
eleicoes, assim como mos-
trar o que fizemos nesses
quatro anos (...) mas a po-
pulagao reconheceu”.

Das agoes realizadas,
Rafael destaca o engrande-
cimento da cidade, como
polo da regido do Chapadao
do Parecis; a construgao de
um aeroporto regional (em
fase de conclusao); aquisi-

¢ao de usina de asfalto; e a
construcao da Escola Mu-
nicipal José Delfino, entre
outros. “Olhando para o
futuro, vamos seguir com
esse grande objetivo, foca-
do em transformar Campo
Novo em municipio polo
na regiao do Chapadao e
investimentos em satde.
Nos préximos quatro anos
vocés verao a transforma-
¢ao que faremos na satde
na nossa regiao. A prova é a
vinda do Santa Angela para
Campo Novo, com uma fi-
lial e também a estrutura
de 20 sécios amigos, filhos
daqui, construindo o maior
hospital da regidao. A ini-
ciativa privada comeca a
investir”.

RESULTADO GERAL -
Pim ficou em segundo lu-
gar com 35,43% (5.902 vo-
tos), Clovis de Paula - PSC
— 24,55% (4.090 votos) e
Professora Angela - PSB -
1,63% (272 votos).

A eleicato em Cam-
po Novo do Parecis teve
28,48% de abstencao,
2,55% votos brancos e
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PP e Podemos serao maioria
na Camara em Campo Novo

Redacao DS

A cidade de Campo
Novo do Parecis teve
definida na eleigao do
dia 15 de novembro a
composigao da Camara
Municipal para os proé-
ximos quatro anos.

A lista indica que os
partidos que mais con-

quistaram cadeiras na
Céamara de Campo Novo
do Parecis foram o Par-
tido Progressista (PP),
com trés vereadores
eleitos, inclusive o mais
votado, e o Podemos
com dois representan-
tes.

Marciano (PP) recebeu
o0 maior namero de votos,
com 858; seguido de Fa-

bio do Agem (Podemos),
com 676 votos; Baioto
(MDB), com 661 votos;
Willian Freitas (PP), 647
votos; Marcel Burgel (Po-
demos), 513 votos; Beito
Machadinho (Democra-
tas), 503 votos; Joaquim
Equip (PP), 422 votos;
Itamar (PSC), 396 votos;
e Marcio Nascimento
(PSL), 392 votos.




