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COMPROMISSOS SOCIOAMBIENTAIS

Boticario anuncia plano de gestao de residuos
para gerar impacto positivo até 2030

Metas incluem
solucionar 150%
de todo residuo
gerado pela
empresa

Assessoria

O Grupo Boticério, o
maior varejista de beleza
do Brasil, anunciou um
plano ambicioso, “Com-
promissos para o Futuro”,
que prevé ampliar o im-
pacto positivo para a so-
ciedade até 2030 por meio
da gestao de residuos. Ao
todo, o grupo assume 16
compromissos socioam-
bientais em duas grandes
frentes: inspiracionais e
estratégicas.

A primeira retine metas
ambiciosas para transfor-
mar a relagdo da socieda-
de com os residuos. Sao
elas: I — Mapear e solu-
cionar 150% de todo re-
siduo sélido gerado pela
nossa cadeia; II - Reduzir
a desigualdade social de
1 milhdao de brasileiros
transformando a realidade
da gestao de residuos no
Brasil.

Ja a segunda é composta
por 14 compromissos es-
tratégicos, organizados em
quatro pilares de atuagéao:
[-Neutralizar impacto am-
biental; II - Potencializar a
conservacao da biodiver-
sidade; III - Impulsionar a
beleza transparente; e IV
- Alavancar a diversidade
e inclusao. Todos os com-
promissos estdao reunidos
na plataforma “Uma Bele-
za de Futuro”.

“Os proximos dez anos
serdao desafiadores. Nos-
so compromisso é reflexo
do que ja temos feito ha
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Residuos devem ser repensados em toda cadeia de valor
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44 anos e do que acredi-
tamos que seja 0 nosso
papel como empresa. Te-
mos uma longa atuagdo a
favor da sustentabilidade
e da conservagao ambien-
tal. ESG nao é uma agenda
nova para nds, mas os no-
vos tempos apresentam
cendrios complexos que
exigem um comprome-
timento ainda maior e,
por isso, estamos avan-
¢ando na agenda social,
deixando um legado que
vai muito além da nos-
sa cadeia”, afirma Artur
Grynbaum, vice-presi-
dente do Conselho de
Administragao do Grupo
Boticério.

Para solucionar todo
residuo sélido até 2030,
o Grupo Boticario acredi-

ta que os residuos devem
ser repensados em toda
cadeia de valor, buscan-
do formas inovadoras de
potencializar a economia
circular. Por isso, a em-
presa vai priorizar esfor-
¢os em alavancas em que
ja tem conhecimento,
atuando em trés frentes
transversais: I - Circula-
ridade; II - Sustentabili-
dade em toda cadeia de
valor; III - Inovagdo em
produtos e servigos.

Nos proximos dez
anos, a empresa se res-
ponsabilizard por redu-
zir, reutilizar e reciclar
o equivalente a 150%
de todo o residuo sélido
gerado em sua cadeia de
valor. Potencializar os
investimentos em circu-
laridade - que retnem
os 3 R’s: redugao, reuti-
lizagao, e reciclagem de
materiais e energia - sera
fundamental.

Na frente de reducgao,
um exemplo a ser repli-
cado é o do Malbec. Com
investimentos em inova-
¢ao, o Grupo Boticario
passou a reutilizar vidro
pés-consumo em suas
embalagens. Em 2020,

foram vendidas mais de
14 milhées de unida-
des do produto, hoje um
dos itens de perfumaria
mais vendidos do mun-
do. Apenas com esse
item, houve redugao do
volume de vidro virgem
utilizado, eliminando 93
toneladas do material.
Esse volume somado as
iniciativas de reducgao
de gramatura do vidro -
que ultrapassam 210 to-
neladas — corresponde a
uma reducao de residuos
equivalente ao lixo gera-
do por 300 mil brasilei-
ros em um dia.

Nas operacbdes de va-
rejo, o plano é potencia-
lizar lojas e pontos de
venda como vitrine de
sustentabilidade, apro-
ximando a experiéncia
de reciclagem do consu-
midor. Atualmente, além
de pegas de mobiliario, a
empresa conta com uma
loja sustentavel feita de
residuos plasticos. A ini-
ciativa sera expandida,
contribuindo com a reci-
clagem e o futuro do pla-
neta.

E, por fim, essas fren-
tes serdo pautadas pela
inovagdo em produtos e
servigos que é transver-
sal ao negécio. O Grupo
Boticdrio ird repensar
todo seu portfélio prio-
rizando a nao geracao de
residuos (desmaterializa-
gao). Essas iniciativas ja
fazem parte da estratégia
da empresa: existem re-
fis para intiimeras linhas
como as logoes de Nati-
va Spa e Cuide-se Bem,
de O Boticério, que utili-
zam 69% menos pléastico
que o frasco tradicional.
O plano prevé ampliar a
refilagem para linhas de
perfumaria.

SICREDI

Programa gera
impacto social
maior do que

valorinvestido
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A Fundagao Sicredi,
brago social e cultural da
instituigdo financeira coo-
perativa, acaba de divulgar
estudo sobre o impacto so-
cial do programa “A Uniao
Faz a Vida”. O trabalho
buscou, por meio de me-
todologia cientifica, iden-
tificar o Retorno Social do
Investimento (SROI) da
iniciativa realizada ha mais
de 25 anos com criangas e
adolescentes de escolas pu-
blicas e privadas de diver-
sas regioes do Brasil. Como
principais resultados, o es-
tudo revelou que os impac-
tos do Programa permane-
cem na mesma intensidade
na vida dos participantes
por um periodo de cinco a
sete anos, e que correspon-
dem a quatro vezes o inves-
timento realizado. Ou seja,
para cada R$ 1,00 investi-
do, sdo gerados R$ 4,07 de
impactos sociais.

Tendo como base o ano
de 2019, o estudo estima
que o valor social gerado
pelo Programa é de cerca
de R$ 465 milhoes, sendo
88,5% deste valor corres-
pondente as transforma-
¢oes percebidas nos alunos
participantes, e 11,5% do
valor composto pelas mu-
dangas percebidas nos pro-
fessores. Outra importante
conclusao foi que seis em
cada dez alunos aumenta-
ram seu interesse pela es-
cola e suas atividades.

Ao longo de mais de 25
anos, o Programa ja alcan-
gou a marca de mais de
3 milhoes de criangas e
adolescentes impactados,
além de mais de 150 mil
educadores.
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