
O Boticário reinaugura loja com 
novo conceito em Tangará

A loja Prisma apresenta nova arquitetura e espaços interativos 

A nova loja foi pensada para valorizar a exposição dos produtos

O novo Boticário traz novidades como o Beauty Bar

O cliente pode tirar uma foto e personalizar um cartão de forma criativa

tecnologia. Por todo o 
espaço, os clientes pode-
rão, através de ferramen-
tas como tablets, sonori-
zação, vídeos e tutoriais, 
saber mais sobre o con-
ceito da marca e de cada 
produto ali exposto. 

Além do novo design 
de interiores mais mo-
derno e totalmente ilu-
minado, o novo Boticá-
rio traz novidades como 
o Beauty Bar, onde o 
cliente pode experimen-
tar fragrâncias sem pre-
cisar borrifar o produto 
e consultar sobre as li-
nhas especiais da marca 
em aplicativos especí-

ficos em tablets, assim 
como ter acesso a toda 
a linha de maquiagem 
(com auxílio das con-
sultoras). Outra novi-
dade é um espaço espe-
cial montado para que 
o cliente possa também 
experimentar e conhe-
cer as texturas de outros 
produtos, como sabone-
tes líquidos, esfoliantes 
ou óleos corporais. 

Outra novidade é o 
‘espaço presente’. Nele 
o cliente poderá cus-
tomizar as embalagens 
para presentes, dando a 
elas seu toque particular, 
com cartões diferencia-

dos. Ou para aquele que 
preferir, pode tirar uma 
foto e personalizar um 
cartão de forma criativa. 
“Mais que estética, a mu-
dança procura oferecer 
aos clientes uma nova 
vivência com a marca”.

O projeto do novo 
layout das lojas O Bo-
ticário teve início em 
2013 e tem como objeti-
vo se desdobrar para to-
das as unidades da rede. 
A próxima a receber o 
conceito Prisma será a 
loja do Shopping Tanga-
rá (em 2015), seguidas 
de Sapezal e Nova Olím-
pia, em 2016.
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O conceito Prisma 
prioriza a 

experimentação, a 
interatividade e 

exposição dos 
produtos

O Boticário reinau-
gurou nesta semana sua 
loja da Avenida Brasil, 
trazendo um novo con-
ceito para Tangará da 
Serra. O conceito Prisma 
- já em implantação em 
outras unidades do País 
- prioriza a experimen-
tação, a interatividade e 
exposição dos produtos. 

Mais do que um 
simples momento de 
compra e venda, a fran-
queada Adriana Fran-
ciosi quer que o contato 
com cada consumidor 
seja uma verdadeira 
experiência de beleza. 
“Queremos oferecer aos 
nossos clientes novas 
experiências, novas sen-
sações que poderão sem 
vividas através de todos 
os sentidos”, explica a 
franqueada, ao convidar 
a todos para bem mais 
que conhecer os produ-
tos, fazer uma viagem de 
emoções. 

Essa nova experiên-
cia de beleza está sendo 
oportunizada através da 

EXPERIÊNCIA DE BELEZA
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