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Femoda acontece
no final deste mês

EM CUIABÁ

A 10ª edição da Feira 
de Calçados, Confecções e 
Acessórios (Femoda) acon-
tece neste mês de janeiro, 
entre os dias 27 e 29, no 
Cenarium Rural, em Cuia-
bá. Dentre as inúmeras no-
vidades da moda, o evento 
ainda traz para os lojistas 
e comerciantes do estado 
um leque de opções em 
bolsas, malas e mochilas.

Dentre as estreias está a 
Clio Style, marca de aces-
sórios infantis, esportivos, 
executivos, juvenil e para 
viagens. “Para a Feira leva-
remos algumas novidades 
da linha própria e licen-
ciadas como Now United, 

Cerca de
400 marcas
participam da
10ª edição da feira

Estamos
sempre
buscando
novidades para 
movimentar
o segmento

Sorteio da Campanha 
Natal Premiado CDL 
será neste sábado

TANGARÁ DA SERRA

A Câmara de Dirigen-
tes Lojistas (CDL) de Tan-
gará da Serra realizará 
neste sábado, dia 15 de 
janeiro, o sorteio da 13ª 
edição da Campanha Na-
tal Premiado CDL, uma 
das maiores e mais tra-
dicionais campanhas pu-
blicitárias do comércio 
em Mato Grosso.

O sorteio acontecerá da 
sede da entidade, às 13h, 
com presença restrita do 
Procon e autoridades, 
com transmissão pelas 
páginas da CDL no Face-
book (Câmara de Diri-
gentes Lojistas de Tanga-
rá da Serra) e Instagram 

Sorteio
acontecerá da 
sede da entidade, 
às 13h, com
presença restrita

Cupons sejam 
preenchidos
e depositados 
nas urnas
até sábado

Principal prêmio um veículo HB20

Um leque de opções em bolsas, malas e mochilas

REDAÇÃO DS / Assessoria

@cdltangaradaserramt.
Na oportunidade se-

rão sorteados 25 cupons, 
sendo o principal prêmio 
um veículo HB20 1.0 Vi-
sion Flex BlueAudio, ano 
2021 e mais R$ 22 mil em 
vale-compras nos valores 
de R$ 5 mil, R$ 3 mil, R$ 
2 mil e R$ 1 mil, além de 
20 vale-compras de R$ 
500. Além destes 25 sor-

tudos, o vendedor “Mão 
Santa” receberá como 
prêmio um vale-compra 
de R$ 1.000,00.

A campanha ainda se-

gue ao longo da semana, 
até dia 15, enquanto o co-
mércio estiver atenden-
do. Portanto, é impres-
cindível que os cupons 
sejam preenchidos cor-
retamente e depositados 
nas urnas até sábado, 
antes do sorteio. Aqueles 
que preferirem, podem 
levar os cupons na sede 
da CDL Tangará da Serra 
até às 12h do dia 15.

CAMPANHA - Com 
mais de 6 milhões de 
cupons nas 12 edições 
anteriores, o Natal Pre-
miado CDL Tangará da 
Serra deste ano soma 
mais de 1 milhão e 200 
mil de cupons distribuí-
dos entre as 268 empre-
sas que aderiram. Ao 
todo, são 24 patrocina-
dores másters.

Segundo a organiza-
ção, estes números cre-
denciam a promoção 
como uma das maiores 
campanhas publicitá-

rias do estado.
Maiores informações e/

ou dúvidas podem ser ob-
tidas pelos telefones (065) 
3326-7079 e (065) 99904-

7647, (65) 99927-5137 pelo 
e-mail contato cdl@cdltan-
garadaserra.org.br e, ain-
da, pelo site www.cdltan-
garadaserra.org.br.

Assessoria

Luluca, Os Aventureiros, 
Maria Clara e JP, Rebec-
ca Bonbon dentre outros 
parceiros”, conta Fabri-
cio Melo, Assistente de 
Marketing do Grupo Clio.

Animada com a retoma-
da da feira, a Sestini, mar-
ca dedicada a criar malas 
e mochilas, espera realizar 
boas negociações. Por ano, 
cerca de 2 mil produtos 
são lançados. Para o evento 
promete trazer novidades 
como mochilas executi-

vas modernas, linha teen 
da Capricho e novas cores 
e designers de malas. De 
acordo com Vera Cavalcan-
te, representante da marca, 
o destaque deve ser para os 
acessórios de viagem “va-
mos apresentar algumas 
inovações como doleiras, 
frasqueiras, porta-passa-
porte e travesseiros de pes-
coço”, conta.

O presidente da Asso-
ciação dos Representantes 
Comerciais de Mato Gros-
so (Assorep-MT) e respon-
sável pela organização da 
10ª Femoda, João Gasparet-
to, destaca o interesse de 
marcas em participar do 
evento. Até o momento, já 
são mais de 400, incluin-
do empresas veteranas 
da Feira e algumas mais 
novas. “Estamos sempre 
buscando novidades para 
movimentar o segmento 
e atrair lojistas, represen-
tantes e consumidores”.


