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VALORIZACAO

Centro-Oeste do pais motiva
campanha “Amor pelo Coracao

do Brasil” de O Boticario

Marca celebrao
Centro-Oeste, suas
belezas, riquezas,
Seu povo

LIANE DOS SANTOS PEREIRA

Assessoria

“Amor pelo Coragao do
Brasil” é o tema escolhi-
do por O Boticario, marca
de beleza mais amada do
Brasil, para declarar sua
admiracao pelo Centro-O-
este e traz, ainda, a atriz
cuiabana Bella Campos
como embaixadora. Atu-
almente, a regiao conta
com mais de 400 lojas e é
a segunda regido que mais
cresce em base de reven-
dedores, quando compa-
rado ao mesmo periodo
do ano anterior (+13,4%).
A marca celebra o Cen-
tro-Oeste, suas belezas,
riquezas, seu povo, suas
cidades e as maultiplas
potencialidades, que vao
muito além das paisa-
gens e agronegocios, se-
guindo pela urbanidade e
mostrando cada cantinho
desse pedago do Brasil,
que representa a segunda
maior extensao territorial
do pais.

O filme de campanha
apresenta de uma forma
lidica a partir das memo-
rias da atriz, a narrativa
das potencialidades da re-
gido. Bella, que hoje atua
em ‘Pantanal’, uma das
novelas de maior sucesso
do pais, relembra a sua
origem, enaltecendo o por
do sol, as paisagens, as ci-
dades, as festas, tudo que

Campanha traz a atriz cuiabana Bella Campos como embaixadora
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Nao da pra
descrever esse
sentimento de
pertencimento,
de orgulho

compode a cultura local,
retratando o orgulho da
beleza e do jeito de ser dos
moradores da regiao. “Bo-
ticario faz parte da minha
histéria. Desde pequena
uso Ma Chérie e na ado-
lescéncia, Egeo Choc,
o meu queridinho. Fa-
zer parte dessa campa-
nha que exalta a minha
gente, a minha regiao,

é uma honra. Sao agoes
como essa que fazem a
gente se orgulhar de ser
quem somos, da nossa
beleza e de querer se
cuidar cada vez mais”,
afirma Bella Campos.
Para as filmagens, fo-
ram mais de 960 qui-
lémetros rodados pela
regido evidenciando as
paisagens e a natureza
que vao das cachoeiras
de Pirendpolis aos tragos
ousados da arquitetura
da capital do pais, a cam-
panha leva para o publi-
co um pouco do que é vi-
ver no coragao do Brasil.
“Ndo d4& pra descrever
esse sentimento de per-
tencimento, de orgulho
de onde sou, da minha
terra. Me emocionei vé-

rias vezes gravando para
a minha galera, para a
minha regidao. E trazer
isso nessa campanha que
exalta a nossa beleza, é
incrivel. Um presente”,
celebra a atriz.

A campanha estd sen-
do veiculada na TV, nos
intervalos das programa-
¢oOes locais e nos princi-
pais canais de comuni-
cacdo da marca. Além de
contar com uma comuni-
cacao regionalizada nos
canais de loja, em pro-
mogboes de perfumaria
que contam com os pre-
feridos da regido: Malbec
e Lily.

Assista ao filme:

https://www.youtube.
com/watch?v=XkglZ Ir-
Lpo

CENTRO-OESTE

Campanha “Amor
pelo Coracao

do Brasil” de

O Boticario
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Importante ressal-
tar que O Boticério fez
questao de ir além da
campanha. “Para nés, a
valorizagdo das regides é
coisa séria e uma atitude
mais que falada, vivida.
Por isso, além de trazer
lindas imagens e perso-
nagens para frente das
cameras, também fize-
mos questao de compor a
equipe majoritariamente
com profissionais locais,
dos 120 que compunham
a equipe, 103 eram da
regiao”, afirma Jacque-
line Tobaru, diretora de
Marketing Regional de O
Boticario.

A marca nao poderia
deixar de homenagear
essa regiao formada por
Mato Grosso, Mato Gros-
so do Sul, Goids e Distri-
to Federal, o coracdo do
Brasil. “O brasileiro do
Centro-Oeste faz do seu
estilo de vida a sua gran-
de preciosidade”.

Além de ser reconhe-
cida nacionalmente pela
predominante  atuacgéao
no agronegocio, a regiao
tem recebido ainda mais
visibilidade pelas bele-
zas naturais do cerrado,
do Pantanal e de parte da
Amazobnia. “Do amplo e
alaranjado pér do sol as
aguas claras das cacho-
eiras, o Centro-Oeste é
o verdadeiro equilibrio
entre o verde e a 4area
urbana, o ritmo perfeito
para pulsar o coragao do
Brasil. E justamente com
toda essa multiplicidade
e todo esse amor, que O
Boticario quer homena-
gear e se conectar”.
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