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Boticário inaugura 
primeira loja sustentável 
em Tangará da Serra

NO ATACADÃO

Sustentabilidade é o 
conceito principal da 
nova loja do Boticário, 
inaugurada nesta terça-
-feira, dia 3 de janeiro, no 
estacionamento do Ataca-
dão, localizado na Aveni-
da Domingos Parente de 
Sá Barreto, em Tangará da 
Serra. A loja está implan-
tada em um container e, 
por isso, é compacta, faz 
uso inteligente do espaço, 
conta com iluminação em 
Led projetada de forma a 
criar um ambiente mais 

Loja está 
implantada no 
estacionamento 
do Atacadão

Compromisso 
com a 
sustentabilidade 
está no DNA 
do Boticário

Loja foi inaugurada nesta terça
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aconchegante e com mais 
economia - a redução do 
consumo energético pode 
chegar a 20%, em média.

Todo o material utili-
zado na nova loja é 100% 
reciclado, assim como a 
madeira é certificada e 
modular, resultando me-
nos uso de matéria-pri-
ma acabada. Além disso, 
o Boti Recicla, um dos 
maiores programas de lo-
gística reversa em todo o 

país, também está presen-
te através de urnas que co-
letam embalagens vazias 
para que os consumidores 
possam descartar corre-
tamente embalagens de 
cosméticos de quaisquer 
marcas.

O compromisso com a 
sustentabilidade está no 
DNA do Boticário, tanto 
que há dois itens funda-
mentais no radar da mar-
ca - mapear e solucionar 
150% de todo o resíduo 
sólido gerado pela cadeia 
do Grupo Boticário e redu-
zir a desigualdade social 
de um milhão de brasilei-
ros, transformando a reali-
dade da gestão de resíduos 
no país. Nesse modelo de 
loja, por exemplo, as pare-
des e o forro são de plásti-
co 100% reciclado, o que 

significa conforto térmi-
co, metade do peso de um 
container convencional, 
mais flexibilidade por ser 
modular e  resistência  ao 
fogo.

De acordo com a geren-
te comercial Diene Lopes, 
a definição por um mo-
delo de loja sustentável, 
além de contribuir com 
os compromissos do Bo-
ticário, é uma decisão 
estratégica em termos de 

localização, público-alvo 
e retorno do investimen-
to. Segundo pesquisa da 
NielsenIQ, de janeiro de 
2022, as chamadas lojas 
de atacarejo são as que 
mais crescem no setor de 
alimentos com 43,5% de 
domínio, se comparadas 
a super e hipermercados, 
ou seja, há um grande 
fluxo de pessoas que pas-
sam diariamente por esses 
locais.


