TANGARA DA SERRA - MT - BRASIL
QUINTA-FEIRA - 19 DE OUTUBRO DE 2023

2  QOpiniao

Diario da Serra

@ www.facebook.com/jornalds

(idade

ARTIGO

MARCAS QUE CATIVAM E
CONQUISTAM SEUS
FUTUROS CONSUMIDORES

A capacidade de atrair e envolver o publico mais jovem é funda-
mental para o sucesso das marcas. Os jovens representam o futuro
do consumo, e conquistar sua preferéncia desde cedo pode resultar
em uma base de clientes leais que acompanhard a marca ao longo
de suas vidas. No entanto, os jovens de hoje nao buscam apenas
beneficios funcionais em seus produtos. Eles anseiam por entrete-
nimento e experiéncias significativas. Recentemente, a Kids Corp
conduziu uma pesquisa abrangente para analisar as marcas prefe-
ridas e confidveis entre criangas e adolescentes na América Latina.
Os resultados deste estudo, baseados em respostas de 8.437 entre-
vistados entre janeiro e julho de 2023, langam luz sobre como as
estratégias de Shoppertainment, estdo transformando o marketing
para o publico infantil.

Os resultados da pesquisa da Kids Corp revelam preferéncias por
marcas e a confianga que elas geram nesse publico. O YouTube
lidera as preferéncias, com 13% dos jovens elegendo-o como sua
marca favorita e 24% como confidvel. Outras marcas que se des-
tacam como preferidas incluem Roblox e Nike, ambas com 8% de
preferéncia, seguidas de perto por Adidas e McDonald’s, com 7%
cada. Netflix e PlayStation tam-
bém desfrutam de alta populari-
dade, com 6% de preferéncia, e
a Disney fecha a lista das marcas
preferidas, com 5%.

Esses ntmeros refletem o poder
das estratégias de Shoppertain-
ment, nas quais as marcas con-
seguem entreter, educar e envol-
ver jovens, conquistando tanto
seu coragao quanto sua confian-
ca. As marcas preferidas apresentam algumas caracteristicas prin-
cipais, como a capacidade de alegrar o publico (31%), ser engra-
cado (30%), proporcionar alta qualidade (25%), oferecer contetido
envolvente (19%) e fazer-se presente pela indicagdo e consumo dos
amigos (18%).

O favoritismo nao acontece ao acaso. No mundo atual, o video é
rei. O estudo da Kids Corp mostra que o YouTube é o canal lider,
com 52% das respostas indicando que as campanhas de marke-
ting foram assistidas 1a. Os jovens consomem contetido de video de
maneira voraz, e as marcas que desejam se destacar devem domi-
nar essa linguagem. O video é altamente envolvente, memoravel e
compartilhdvel, tornando-se uma ferramenta essencial para contar
histérias, demonstrar produtos e criar conexdes emocionais com o
puablico.

Os jovens estdo cada vez mais conscientes das auténticas intengoes
das empresas e desejam se conectar com aquelas que comparti-
lham seus valores. Portanto, ser genuino e auténtico em sua abor-
dagem é essencial. Além disso, as marcas destacadas pelo publico
tém o foco na criagao de experiéncias memoraveis e ndo em vendas
diretas.

Quando os jovens se sentem envolvidos, educados e entretidos, as
vendas se tornam uma consequéncia natural. O estudo também re-
vela que as marcas bem-sucedidas sao eficientes em criar uma sen-
sagao de exclusividade e mantendo os consumidores envolvidos.
No cenario de marketing em constante mudanga, o Shoppertain-
ment é, sem davida, uma das tendéncias mais promissoras. Para
conquistar os coragdes e mentes dos consumidores mais jovens
e construir marcas verdadeiramente memoraveis, é fundamental
adotar estratégias que promovam o entretenimento, educagéo e au-
tenticidade, tudo isso com ética e responsabilidade.

Estratégias de
Shoppertainment
transformam o
marketing

para o publico
infantil e jovens

Patricia Artoni, professora da FIA Business School
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NESTA SEXTA-FEIRA

Governador Mauro Mendes
cumpre agenda em Tangara

Além de Tangara
o governador
visitara

Santo Afonso

ROSI OLIVEIRA / Redacg&o DS

O governador do Estado
de Mato Grosso, Mauro
Mendes, estard em Tanga-
ra da Serra nesta sexta-fei-
ra, dia 20. A previsao de
chegada é por volta das
7h, quando sera recepcio-
nado pelo prefeito Vander
Masson e pelo deputado
estadual Dr. Jodo no Aero-
porto Municipal.

Em seguida seguirao
para o canteiro de obras
do Hospital Regional, que
ja tem 20% realizada. A
obra fica as margens do

EM NOVEMBRO

Anel Viario. Serao 111 lei-
tos de enfermaria e 40 lei-
tos de UTI — entre adulto,
pediatrico, neonatal e uni-
dade semi-intensiva neo-
natal — para atendimento
na média e alta complexi-
dade.

Na oportunidade, visi-
tard também as obras de
microrrevestimento no
Jardim Italia e Vila Alta;
a iluminagdo com lampa-
das de Led ja instaladas
na Vila Alta e, que foram
doadas ao Municipio pelo
governo estadual, através
do Programa MT Ilumina-
do; o bueiro da Mina Azul
e, por fim, fard a inaugu-
racdo da pavimentagdo da
MT-240 que liga Tangara
da Serra a Santo Afonso.

A obra é resultado de
um consorcio firmado en-

tre associagao dos produ-
tores, Governo do Estado
e as prefeituras dos muni-
cipios de Tangara da Ser-
ra e Santo Afonso. Foram
asfaltados, segundo o Go-
verno do Estado, 37,6 qui-
lémetros a partir do en-
troncamento da MT-240/
MT-358 (Bar do Bigode),
até Santo Afonso.

A rodovia MT-240,
agora asfaltada, repre-
senta ndo apenas um
marco na infraestrutura
local, mas também uma
conquista  significativa
para os moradores de
Santo Afonso. A estrada
pavimentada facilitard o
acesso, estimulara o de-
senvolvimento econ6mi-
CO e proporcionard maior
seguranca aos motoristas
e pedestres.

Governador lidera missdo a China e india para
abertura e consolidacdao de mercados para MT

DEBORA SIQUEIRA / Assessoria

O governador Mauro
Mendes vai chefiar uma
missao para China e In-
dia, de 3 a 16 de novem-
bro, com representantes
dos setores produtivo e
industrial, para promogao
de Mato Grosso visando
abertura, diversificagdo e
consolidagao de mercado
na China, além de apre-
sentar oportunidades de
comércio e investimentos
aos indianos.

“Vamos mostrar aos
paises asiaticos, em es-
pecial China e India, que
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Mato Grosso é um gran-
de produtor de alimentos
e que preserva 62% de
seu territério, e com isso,
viabilizar mais projetos e
investimentos para nosso
Estado”, afirmou Mauro
Mendes.

Na China, o Governo de
Mato Grosso participara
da China Internacional
Import Expo (CIE), com
estande no pavilhdo de
alimentos e agricultura.
Dentre os produtos apre-
sentados estao o MT Ste-
ak, o passaporte verde, e
espacgo de degustagdo pelo
Instituto Mato-grossense
de Carne (Imac), que iréd

mostrar a qualidade do
nelore mato-grossense.

Ja na India, a primei-
ra missdo oficial de Mato
Grosso ao pais, a proposta
¢ de uma visita de pros-
pecgao. Serao promovidas
reunioes com represen-
tantes de governo e em-
presariais, além de visitas
técnicas. Também esté
prevista a participagao da
delegacdo na India Inter-
national Trade Fair (IITF)
e a realizacdo do Invest
In Mato Grosso, even-
to que terd o intuito de
apresentar oportunida-
des de negbcios e inves-
timentos no Estado.




