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ARTIGO
A DIGITALIZAÇÃO É UM MOTOR 

PARA A SUSTENTABILIDADE?

Cidade

Comércio de Tangará da Serra 
permanecerá aberto até às 21h

HORÁRIO ESPECIAL

Os tangaraenses estão 
tendo a oportunidade 
de comprar o presente 
de natal em um horário 
diferente. Desde o dia 4 
deste mês, o comércio 
de Tangará da Serra está 
atendendo em horário 
especial para as compras 
de Natal.

Desde o dia 
4 o comércio está 
atendendo em 
horário especial

Grande oportunidade do consumidor sair às compras

Nesta semana, de 18 a 
22, as lojas permanece-
rão abertas até às 21h; e 
no sábado, dia 23, até às 
18h. Ainda, na véspera 
de Natal, dia 24, o comér-
cio poderá funcionar das 
9h às 17h.

Para a vendedora da 
loja de confecção, Prisci-
la de Oliveira, esta é uma 
grande oportunidade do 
consumidor sair às com-
pras e ainda aproveitar o 
clima natalino que Tan-
gará da Serra está viven-
do. “O movimento está 
bom e esperamos que 
melhore ainda mais, pois 

chegamos na semana do 
Natal. Então você que 
ainda não comprou seu 
presente ou da sua famí-
lia, aproveite nosso ho-
rário especial para isso”, 
destaca, ao convidar a to-
dos para virem ao comér-
cio fazer suas compras.

“Venha para o nosso 
comércio, um comércio 
fortalecido, que com cer-
teza encontrará todos os 
produtos que você procu-
ra”, reitera o presidente da 
Câmara de Dirigentes Lo-
jistas de Tangará da Serra 
(CDL/TGA), Alessandro 
Rodrigues Chaves.

FABÍOLA TORMES / Redação DS

As organizações em todo o mundo estão fazendo a transição para uma men-
talidade que prioriza o digital, implementando tecnologias como a apren-
dizagem automática, a Inteligência Artificial (IA) e a Internet das Coisas 
(IoT). Também estamos testemunhando a ascensão da fabricação inteligen-
te, criando oportunidades para otimização energética, melhoria de proces-
sos e manutenção preditiva.
Estas tecnologias podem ajudar as empresas a enfrentar os desafios de sus-
tentabilidade, abrindo caminho para um futuro mais verde. Também se 
alinham com o compromisso da União Europeia de emissões líquidas de 
gases com efeito estufa (GEE) até 2050. Basicamente, a digitalização e a sus-
tentabilidade andam de mãos dadas e devemos nos concentrar igualmente 
em ambas as áreas para impulsionar a transformação em grande escala.
A rota digital para a produção sustentável
Hoje em dia, todos discutem as alterações climáticas, a globalização, a di-
gitalização e as megatendências que moldam o nosso mundo. A sustentabi-
lidade tornou-se um impulsionador de valor para os negócios nas últimas 
décadas – e faz sentido, considerando que 75% de toda a poluição provém 
de apenas 20 países. No que diz respeito à UE, quase um terço das emissões 
de GEE provêm dos transportes. As operações industriais são responsáveis 
por 26% das emissões, enquanto a produção de eletricidade e calor contri-
bui com outros 23%. Uma maneira de enfrentar esses desafios é abraçar a 
transformação digital. Com esta abordagem, os negócios podem se tornar 
mais ecológicos e eficientes, o que se traduz em receitas mais elevadas.
A digitalização, ou transformação digital, pode ser definida como a inte-
gração de tecnologias digitais nas operações comerciais. O seu papel na 
indústria é eliminar ineficiências e, ao mesmo tempo, limitar a produção 
e os desperdícios. As práticas de sustentabilidade, por outro lado, visam 
travar as alterações climáticas e proteger os recursos naturais. Num contex-
to empresarial, esta abordagem envolve a utilização apenas dos produtos, 
serviços, conjuntos de dados e plataformas considerados essenciais para a 
eficiência operacional e a inovação.
Uma abordagem mais sustentável pode beneficiar as empresas, os consu-
midores e o ambiente, uma vez que, os clientes também estão preocupados 
com as questões ambientais e, muitas vezes, optam por companhias e mar-
cas sustentáveis. Portanto, alcançar uma imagem de marca “verde” pode 
diferenciar a sua empresa e impulsionar o crescimento da receita.
Na medida em que a sustentabilidade se torna uma prioridade global, mui-
tos governos e organizações estão mudando para fornecedores ambien-
talmente responsáveis. Isto permite que as empresas “verdes” entrem em 
novos mercados, garantam mais clientes e ganhem vantagem competitiva.
Alcançar a sustentabilidade através da digitalização
A transição para processos mais sustentáveis pode levar à economia de 
custos, eficiência operacional e mais lucros. Mesmo que, tudo isto pareça 
promissor, existem compromissos significativos entre a transformação di-
gital e a sustentabilidade.
Embora a digitalização tenha trazido benefícios significativos, ainda conti-
nua tendo uma pegada de carbono significativa. As prioridades estratégicas 
conflitantes dentro das organizações e a falta de uma abordagem consisten-
te colocam barreiras adicionais.
Os líderes empresariais podem enfrentar estes desafios adotando uma abor-
dagem estratégica à dupla transição. Um bom ponto de partida é definir 
objetivos claros para a digitalização e a sustentabilidade, com foco em áreas 
de negócio avançadas.
Ao mesmo tempo, é crucial definir objetivos para cada área, garantir as 
competências necessárias para uma transição bem-sucedida e visar a sufi-
ciência digital. Isto requer uma nova abordagem para a adoção de inicia-
tivas digitais e verdes, permitindo a transferência do conhecimento e da 
tecnologia.
O que mais importa é ter um roteiro de transição dupla bem definido antes 
de começar. Não espere mudar as coisas da noite para o dia. Este processo 
leva tempo e requer uma mudança fundamental na estratégia empresarial, 
mas os resultados valerão a pena.
Ao adotarem tecnologias digitais, as organizações podem atingir os obje-
tivos de sustentabilidade, contribuir para os esforços ambientais globais, 
satisfazer as expectativas em evolução e criar valor a longo prazo tanto para 
os negócios como para o planeta. É um caminho essencial para um futuro 
mais sustentável e resiliente para as empresas e o conjunto da sociedade.

Inon Neves, vice-presidente sênior da Access Latam

EM MATO GROSSO

As compras de Natal 
deste ano devem acres-
centar R$ 870 milhões na 
economia mato-grossense, 
um aumento de 45% em 
relação ao mesmo período 
do ano passado, de acordo 
com uma pesquisa realiza-
da pelo Instituto de Pesqui-
sa e Análise da Fecomércio 
de Mato Grosso (IPF-MT).

Desses entrevistados, 
58% afirmaram que irão 
as compras para a data, en-
quanto outros 34% disse-
ram que não irão consumir 
e, por fim, 8% disseram não 
saber se irão às compras.

Pesquisa prevê que comércio movimente 
R$ 870 milhões em vendas de Natal

G1 MT
Roupas: 36%; brinque-

dos: 14%; alimentação e 
bebidas 13%; cosméticos e 
perfumes: 7%; eletrônicos: 
6%; eletrodomésticos: 5%; 
e sapatos e móveis: 3% são 
os principais produtos na 
mira das compras dos ma-
to-grossenses.

A pesquisa mostrou, 
ainda, que pagar as com-
pras natalinas com cartão 
de crédito é a intenção de 
53% dos entrevistados. Já 
outros 20% pretendem pa-
gar por meio de transferên-
cia bancária instantânea.

Já para os que não consu-
mirão na data, 37% do pú-
blico apontou as condições 
financeiras como empeci-

lho, e outros 27% citaram 
disponibilidade de tempo. 
A margem de erro estimada 
na pesquisa é de 3% para 
mais ou para menos.

COMPARATIVO 2022 - 
O aumento na intenção de 
compra, em comparação 
com o período do Natal 
em 2022, pode aquecer os 
setores produtivos do Es-
tado em diversos segmen-
tos do comércio.

Além disso, o aumento 
na movimentação do co-
mércio neste fim de ano 
está relacionado ao cresci-
mento do emprego, já que 
Mato Grosso atingiu a me-
nor taxa de desemprego 
no 3º trimestre desse ano.


