TANGARA DA SERRA - MT - BRASIL
SEGUNDA-FEIRA -18 DE DEZEMBRO DE 2023

2  QOpiniao

Diario da Serra

@ www.facebook.com/jornalds

(idade

ARTIGO

A DIGITALIZACAO E UM MOTOR
PARA A SUSTENTABILIDADE?

As organizagoes em todo o mundo estio fazendo a transigdo para uma men-
talidade que prioriza o digital, implementando tecnologias como a apren-
dizagem automatica, a Inteligéncia Artificial (IA) e a Internet das Coisas
(IoT). Também estamos testemunhando a ascensao da fabricagao inteligen-
te, criando oportunidades para otimizagao energética, melhoria de proces-
sos e manutengao preditiva.

Estas tecnologias podem ajudar as empresas a enfrentar os desafios de sus-
tentabilidade, abrindo caminho para um futuro mais verde. Também se
alinham com o compromisso da Unido Europeia de emissoes liquidas de
gases com efeito estufa (GEE) até 2050. Basicamente, a digitalizagao e a sus-
tentabilidade andam de maos dadas e devemos nos concentrar igualmente
em ambas as dreas para impulsionar a transformacdo em grande escala.

A rota digital para a produgao sustentével

Hoje em dia, todos discutem as alteragdes climéticas, a globalizacéo, a di-
gitalizacdo e as megatendéncias que moldam o nosso mundo. A sustentabi-
lidade tornou-se um impulsionador de valor para os negécios nas tltimas
décadas — e faz sentido, considerando que 75% de toda a poluigao provém
de apenas 20 paises. No que diz respeito a UE, quase um tergo das emissoes
de GEE provém dos transportes. As operagoes industriais sdo responsaveis
por 26% das emissoes, enquanto a produgao de eletricidade e calor contri-
bui com outros 23%. Uma maneira de enfrentar esses desafios é abragar a
transformacao digital. Com esta abordagem, os negécios podem se tornar
mais ecolégicos e eficientes, o que se traduz em receitas mais elevadas.

A digitalizagdo, ou transformagéo digital, pode ser definida como a inte-
gragao de tecnologias digitais nas operagdes comerciais. O seu papel na
industria é eliminar ineficiéncias e, ao mesmo tempo, limitar a produgao
e os desperdicios. As praticas de sustentabilidade, por outro lado, visam
travar as alteragoes climaticas e proteger os recursos naturais. Num contex-
to empresarial, esta abordagem envolve a utilizagao apenas dos produtos,
servigos, conjuntos de dados e plataformas considerados essenciais para a
eficiéncia operacional e a inovagéo.

Uma abordagem mais sustentdvel pode beneficiar as empresas, os consu-
midores e 0 ambiente, uma vez que, os clientes também estdo preocupados
com as questdes ambientais e, muitas vezes, optam por companhias e mar-
cas sustentdveis. Portanto, alcancar uma imagem de marca “verde” pode
diferenciar a sua empresa e impulsionar o crescimento da receita.

Na medida em que a sustentabilidade se torna uma prioridade global, mui-
tos governos e organizagdes estdo mudando para fornecedores ambien-
talmente responséveis. Isto permite que as empresas “verdes” entrem em
novos mercados, garantam mais clientes e ganhem vantagem competitiva.

Alcangar a sustentabilidade através da digitalizagao

A transigdo para processos mais sustentdveis pode levar a economia de
custos, eficiéncia operacional e mais lucros. Mesmo que, tudo isto parega
promissor, existem compromissos significativos entre a transformagao di-
gital e a sustentabilidade.

Embora a digitalizagao tenha trazido beneficios significativos, ainda conti-
nua tendo uma pegada de carbono significativa. As prioridades estratégicas
conflitantes dentro das organizagdes e a falta de uma abordagem consisten-
te colocam barreiras adicionais.

Os lideres empresariais podem enfrentar estes desafios adotando uma abor-
dagem estratégica a dupla transicdo. Um bom ponto de partida é definir
objetivos claros para a digitalizagio e a sustentabilidade, com foco em areas
de negdcio avangadas.

Ao mesmo tempo, é crucial definir objetivos para cada area, garantir as
competéncias necessdrias para uma transicdo bem-sucedida e visar a sufi-
ciéncia digital. Isto requer uma nova abordagem para a adogao de inicia-
tivas digitais e verdes, permitindo a transferéncia do conhecimento e da
tecnologia.

O que mais importa é ter um roteiro de transigdo dupla bem definido antes
de comegar. Nao espere mudar as coisas da noite para o dia. Este processo
leva tempo e requer uma mudanga fundamental na estratégia empresarial,
mas os resultados valerao a pena.

Ao adotarem tecnologias digitais, as organizagdes podem atingir os obje-
tivos de sustentabilidade, contribuir para os esforgos ambientais globais,
satisfazer as expectativas em evolugéo e criar valor a longo prazo tanto para
0s negécios como para o planeta. E um caminho essencial para um futuro
mais sustentavel e resiliente para as empresas e o conjunto da sociedade.

Inon Neves, vice-presidente sénior da Access Latam

REDAGAO

DIRECAQO DE JORNALISMO
Fabiola Tormes

CONTATO
ds@diariodaserra.com.br
Envie Pautas, Fotos Sugestdes
e Videos para o whatsapp do
DIARIO DA SERRA

(65) 3326-4724

www.diariodaserra.com.br

JORNAL DIARIO DA SERRA

Propriedade da
AJOTA
ASSOCIAGAO JORNALISTICA DE TANGARA DA SERRA
CNPJ: 29.464.235/0001-16

Av. Tancredo Neves - 1247 W - Pargue Mansées
78302-028 Tangaréa da Serra-MT

ISSN 22386467 www.ds.jor.br
TIRAGEM DEPARTAMENTO COMERCIAL
1 MIL EXEMPLARES PUBLICIDADE ASSINATURA

PUBLICIDADE LEGAL
Associacdo Jornalistica de Tangara
da Serra - AJOTA

CIRCULAGAO

Tangara da Serra, Nova Olimpia,
Barra do Bugres, Porto Estrela,
Campo Novo do Parecis,
Sapezal, Denise, Arendpolis,
Nortelandia e Santo Afonso

CENTRAL DO ASSINANTE
(65)3326.6501()

SERVICOS GRAFICOS
E. Tormes e Cia. LTDA
CNPJ: 14.048.123/0001-07

CONTATO: adm@diariodaserra.com.or
Fone: (65) 3326-4724

Diario da Serra

D D-5-00N [ wDTICE
FUNDADO EM 11 DE NOVEMBRO DE 19
EDICAO ON-LINE DESDE 06 DE SETEMB
Endereco: Av. T :

96
E 1997

@ www.facebook.com/jornalds @ @diariodaserra

HORARIO ESPECIAL

Comércio de Tangara da Serra
permanecera aberto até as 21h
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Grande oportunidade do consumidor sair as compras

Desde o dia

4 o0 comércio esta
atendendo em
horario especial

FABIOLA TORMES / Redagao DS

Os tangaraenses estao
tendo a oportunidade
de comprar o presente
de natal em um horério
diferente. Desde o dia 4
deste més, o comércio
de Tangara da Serra esta
atendendo em horério
especial para as compras
de Natal.

EM MATO GROSSO

Nesta semana, de 18 a
22, as lojas permanece-
rdo abertas até as 21h; e
no sabado, dia 23, até as
18h. Ainda, na véspera
de Natal, dia 24, o comér-
cio podera funcionar das
9h as 17h.

Para a vendedora da
loja de confeccao, Prisci-
la de Oliveira, esta é uma
grande oportunidade do
consumidor sair as com-
pras e ainda aproveitar o
clima natalino que Tan-
gard da Serra esta viven-
do. “O movimento estd
bom e esperamos que
melhore ainda mais, pois

chegamos na semana do
Natal. Entao vocé que
ainda nao comprou seu
presente ou da sua fami-
lia, aproveite nosso ho-
rario especial para isso”,
destaca, ao convidar a to-
dos para virem ao comér-
cio fazer suas compras.
“Venha para o mnosso
comércio, um comércio
fortalecido, que com cer-
teza encontrard todos os
produtos que vocé procu-
ra”, reitera o presidente da
Camara de Dirigentes Lo-
jistas de Tangara da Serra
(CDL/TGA), Alessandro
Rodrigues Chaves.

Pesquisa prevé que comércio movimente
RS 870 milhdes em vendas de Natal

GIMT

As compras de Natal
deste ano devem acres-
centar R$ 870 milhdes na
economia mato-grossense,
um aumento de 45% em
relagdo ao mesmo periodo
do ano passado, de acordo
com uma pesquisa realiza-
da pelo Instituto de Pesqui-
sa e Analise da Fecomércio
de Mato Grosso (IPF-MT).

Desses entrevistados,
58% afirmaram que irdo
as compras para a data, en-
quanto outros 34% disse-
ram que nao irdo consumir
e, por fim, 8% disseram nao
saber se irdo as compras.

Roupas: 36%; brinque-
dos: 14%; alimentagdo e
bebidas 13%; cosméticos e
perfumes: 7%; eletronicos:
6%; eletrodomésticos: 5%;
e sapatos e moveis: 3% sao
os principais produtos na
mira das compras dos ma-
to-grossenses.

A pesquisa mostrou,
ainda, que pagar as com-
pras natalinas com cartiao
de crédito é a intencao de
53% dos entrevistados. Ja
outros 20% pretendem pa-
gar por meio de transferén-
cia bancaria instantanea.

Ja para os que nao consu-
mirdo na data, 37% do put-
blico apontou as condigoes
financeiras como empeci-

lho, e outros 27% citaram
disponibilidade de tempo.
A margem de erro estimada
na pesquisa é de 3% para
mais ou para menos.

COMPARATIVO 2022 -
O aumento na intengao de
compra, em comparagao
com o periodo do Natal
em 2022, pode aquecer 0s
setores produtivos do Es-
tado em diversos segmen-
tos do comércio.

Além disso, o aumento
na movimentagdo do co-
mércio neste fim de ano
esta relacionado ao cresci-
mento do emprego, ja que
Mato Grosso atingiu a me-
nor taxa de desemprego
no 3° trimestre desse ano.




