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O Boticário lança curta em 
campanha para o Dia das Mães

TORMENTA

Em meio aos preparati-
vos para o Dia das Mães, O 
Boticário surpreende o pú-
blico com uma campanha 
cinematográfica que lança 
luz sobre um tema muitas 
vezes negligenciado: os 
desafios enfrentados pe-
las mães de adolescentes. 
Intitulado “Tormenta”, o 
curta-metragem produzi-
do pela marca é mais do 
que uma simples home-
nagem às mães; é uma 
narrativa envolvente que 
captura os altos e baixos 
emocionais da jornada 
materna durante a adoles-
cência dos filhos.

Reflexão sobre 
os desafios e 
estigmas 
enfrentados 
pelas mães

Estamos 
incentivando 
diálogos e 
reflexões 
profundas

Comércio espera aumento de 
até 30% nas vendas nesta 
semana do Dia das Mães

BONS NEGÓCIOS

Com a proximidade 
do Dia das Mães, uma 
das datas mais especiais 
do ano, grande parte dos 
brasileiros já estão se 
preparando para comprar 
aquele mimo especial. 
Segundo pesquisa reali-
zada pela Confederação 
Nacional de Dirigentes 
Lojistas (CNDL) e pelo 
Serviço de Proteção ao 
Crédito (SPC Brasil), em 
parceria com a Offerwise 
Pesquisas, a expectativa 
é de que cerca de 128 mi-
lhões de consumidores 
adquiram presentes para 
celebrar a data. Isso re-
presenta um impulso sig-
nificativo para o varejo 
em todo o país.

No sábado, dia 11 
de maio, as lojas 
ficarão abertas 
até às 18h

As pessoas 
procuram 
presentear 
aquela pessoa 
querida

Lojas já estão preparadas, com muitas opções de presente

“Tormenta”, o curta-metragem produzido pela marca

FABÍOLA TORMES / Redação DS

Pensando nesses brasi-
leiros que não deixarão a 
data passar seu nenhum 
presente, empresários 
de Tangará da Serra pre-
pararam seus estoques, 
com opções variadas, e 
esperam nesta semana 
que antecede a data, fa-
zer bons negócios.

“O Dia das Mães é uma 
data muito especial, onde 

as pessoas procuram pre-
sentear aquela pessoa 
querida. Nem sempre são 
as mães as homenagea-
das, mas podem ser ma-
drinhas, tias, avós, e por 

isso o comércio está bem 
preparado para isso”, ga-
rante a empresária Ma-
ria Raimunda, da Mari 
Modas, ao destacar que 
adquiriu muita mercado-
ria, para todos os estilos. 
“Para atender toda a po-
pulação”.

Assim como os empre-
sários, o presidente da 
Associação Comercial e 
Empresarial de Tangará 
da Serra (Acits), Rodri-
go Ferreira de Andrade, 
também está otimista 
para as vendas neste Dia 
das Mães, especialmente 
nesta semana que antece-
de a data especial, come-
morada no domingo, dia 
12 de maio.

A expectativa de au-
mento no faturamento, 
segundo ele, é de 20 a 
30%, levando em conside-
ração todos os segmentos 
empresariais, como flo-
riculturas, chocolatarias, 
lojas de calçados e con-
fecções, joalherias, entre 

outras de serviços perso-
nalizados para o Dia das 
Mães. “A expectativa é 
realmente muito boa e de 
crescimento para o nosso 
comércio tangaraense”.

Nesta semana, até o mo-
mento, o comércio traba-
lhará em horário normal, 
contudo, no sábado, dia 
11 de maio, as lojas fica-
rão abertas até às 18h.

ASSESSORIA / RiseMKT

A maior produção de 
data comemorativa da his-
tória da marca não ape-
nas busca emocionar, mas 
também estimular refle-
xões profundas sobre as 
complexidades da relação 
entre mães e filhos nessa 
fase atribulada. Com efei-
tos especiais e um formato 
inovador, o filme apresen-
ta uma narrativa envol-
vente que ressoa com a ex-
periência compartilhada 
por muitas mães e filhos.

A diretora-executiva 
de Branding e Comunica-

ção do Grupo Boticário, 
Marcela De Masi, destaca 
a importância de trazer à 
tona essas questões mui-
tas vezes negligenciadas: 
“Estamos incentivando 
diálogos e reflexões pro-
fundas para que as mães, 
de fato, reconheçam-se e, 
junto aos filhos, tracem 
um caminho de redesco-
bertas, confiança e cresci-
mento juntos”.

“Tormenta” não é ape-
nas uma campanha pu-
blicitária; é uma poderosa 
reflexão sobre os desafios 
e estigmas enfrentados 
pelas mães de adolescen-
tes. Ao mergulhar nas 
profundezas emocionais 
dessa fase da vida, o cur-
ta-metragem convida os 
espectadores a se conec-
tarem com a humanidade 
compartilhada por todas 
as mães e filhos, enquanto 
inspira esperança e resili-
ência para o futuro.


