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Seja para conseguir a 
tão sonhada independên-
cia financeira ou ter uma 
renda extra para ajudar no 
orçamento, trabalhar com 
uma marca já consolidada 
no mercado pode ser uma 
boa saída. E essa é a pro-
posta para quem escolhe 
trabalhar como reven-
dedor do Boticário, que 
está entre as maiores em-
presas de beleza do país.

O sistema de venda di-
reta propõe que os reven-
dedores cresçam junto 
com a marca, em um sis-
tema que foca em qualida-
de e agilidade nas vendas.

E para saber mais sobre 
seus parceiros, o espaço 
Revendedores O Boticá-
rio de Tangará da Serra – 
que atende também as ci-
dades de Nova Olímpia, 
Denise, Santo afonso e 

Sapezal – promoveu du-
rante este mês de junho a 
campanha “Como me tor-
nar revendedor impactou 
na minha vida”.

O resultado da campa-
nha foi apresentado no 
Dia do Revendedor, cele-
brado dia 20 de junho com 
uma grande confraterni-
zação. “A campanha foi 
um sucesso graças ao en-
gajamento e participação 
dos nossos revendedores, 
colaboradores e fornece-
dores”, agradece a gerente 
comercial Diene Lopes.

Através das listas de 
transmissão eles pediram 

aos revendedores que gra-
vassem um áudio de até 1 
minuto contando “Como 
me tornar revendedor im-
pactou na minha vida”. 
“Recebemos dezenas de 
áudios com histórias in-
críveis. A ideia inicial era 
produzir apenas três víde-
os a partir dessas histórias, 
mas considerando a diver-
sidade delas, resolvemos 
produzir seis. São vídeos 
animados no estilo ‘stick 
figure’, baseados nos áu-
dios fornecidos pelos pró-
prios revendedores. Cada 
vídeo contou uma história 
única e inspiradora, des-
tacando as diferentes for-
mas como a oportunidade 
de revenda mudou vidas”.

Ao longo do Dia do Re-
vendedor, um vídeo foi 
lançado por hora nas lis-
tas de transmissão e todos 
juntos em uma playlist no 
canal do YouTube, onde 
estão disponíveis.

De acordo com Diene, 
além de homenagear o 
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revendedor, um dos prin-
cipais objetivos era que 
o revendedor reconheci-
do compartilhasse o con-
teúdo com familiares e 
amigos, através do What-
sApp e redes sociais, pro-
pagando as vantagens de 
se tornar revendedor atra-
vés de suas histórias. “A 
campanha alcançou um 
expressivo número de vi-
sualizações e engajamento 
nas redes sociais dos re-
vendedores, e recebemos 
muitos feedbacks positi-
vos dos revendedores e 

da comunidade em geral, 
destacando a emotividade 
e o impacto positivo dos 
vídeos”, conta.

“Os vídeos continuarão 
disponíveis nos canais 
para que todos possam 
continuar compartilhan-
do e utilizando como uma 
ferramenta inspiradora 
para os seus revendedo-
res”, reforça, ao convidar 
a todos para conhecer es-
sas histórias:

Marciele - https://youtu.
be/0VitJuyU5t8

Eliane - https://youtu-
be.com/shorts/1QSMAM-
89Ppo?feature=share

Elaine Maria - https://
youtube.com/shorts/YRPT-
04TKP6o?feature=share

Jarina - https://youtube.
com/shorts/Rg9e_0jsGK0?-
feature=share

Joice - https://youtube.
com/shorts/mcV8Z9ne-
B-k?feature=share

Lucineia - https://youtu-
be.com/shorts/PIDRzzESN-
fo?feature=share
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