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URTAS//

ASSOCIACAO DE MORADORES REALIZA
FESTA EM COMEMORACAQO AO
DIA DAS CRIANCAS NESTE DOMINGO

or meio dos moradores e

empresarios de Tangara

da Serra, a Associacdo de
Moradores do bairro Jardim Shan-
gri-1a estd organizando e realizara
uma grande festa neste domingo,
dia 27, em comemoragido ao Dia
das Criangas.

Embora a data tenha sido come-
morada em 12 de outubro, periodo
muito préximo as eleigdes muni-
cipais que envolveu a populagao
como um todo, os responséveis
pela associagao decidiram nao
deixar a data passar em branco.
“Estd um pouquinho atrasada,
mas estamos nos empenhando e
resolvemos fazer no dia 27, com
a ajuda dos moradores”, informa
a presidente da associagao, Rute
Cardoso.

A festa serd na sede da asso-
ciagdo, na rua 04, onde estardo
disponiveis brinquedos como
pula-pula e cama eléastica para as
criancas se divertirem.

Os responsaveis servirao pi-
colés, cachorro-quente, algodao
doce e o tradicional bolo com re-
frigerante. “Gragas aos moradores
e patrocinadores conseguiremos
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realizar esse momento de alegria”, pontua.

A festa serd regada a muitas brincadei-

ras e folia e pretende reunir as familias
numa tarde de domingo para passar um
tempo especial com os filhos. “Traga sua
crianga para esse dia que estd sendo pre-
parado com muito carinho pela nossa co-
munidade que tem prazer em fazer essa
festa”, convida Rute, ao solicitar que os
participantes levem cadeiras uma vez que
a associacao nao possui e assim, os partici-
pantes ficarao mais confortaveis enquanto
os filhos brincam e se divertem.

A festa acontecerd a partir das 14 horas
no domingo.

Semana Juridica IV

SEMANA JURIDICA |

A desembargadora Helena
Maria Bezerra Ramos, diretora-
-geral da Escola Superior da Ma-
gistratura de Mato Grosso (Esma-
gis-MT), fez a palestra magna de
abertura da 10? edigdo da “Sema-
na Juridica — Semajur Solidéaria”,
promovida pela Unemat de Barra
do Bugres. Na oportunidade, a
magistrada abordou o tema “Con-
trato de Arrendamento Rural”.

SEMANA JURIDICA II

Na abertura do evento, que
prossegue até sexta-feira, 25 de
outubro, a magistrada ressaltou
aos académicos a importancia de
eles serem os protagonistas de
suas proprias vidas e de correrem
atras de seus sonhos, com deter-
minacgao e forga de vontade. He-
lena Ramos assinalou ainda que,
antes de ser desembargadora, ela
também é professora.

SEMANA JURIDICA III

Sobre a vinda de uma repre-
sentante da Esmagis a universida-
de no interior, a diretora ressaltou
que a Escola tem a fungao primor-
dial de capacitar os magistrados,
seja em inicio de carreira como
também de forma continuada.
“(...) Esmagis esta exercendo esse
papel, porque aqui, além dos es-
tudantes, nds temos varios magis-
trados que estao integrados aqui”.

Presente ao evento, a presidente
da OAB/MT, Gisela Cardoso, destacou
ainda a importancia da realizacao de
eventos juridicos como a Semajur, que
proporcionam qualificagdo dos acadé-
micos, e do amplo leque de opgoes de
carreira que o curso de Direito propor-
ciona. “O curso de Direito permite aos
bacharéis inimeras oportunidades, in-
clusive o exercicio da advocacia, a ad-
vocacia publica, a advocacia privada, as
demais carreiras juridicas.

ARTIGO//

Marcas buscam estratégias
criativas para atrair
atencao dos consumidores

O avango das midias digitais, como redes sociais, aplicativos
e dispositivos mdéveis, trouxe uma avalanche de informagées
e mensagens publicitdrias. Isso criou um ambiente
competitivo em que as marcas lutam constantemente para
conseguir um momento de aten¢do do consumidor.

O paradoxo dessa situagdo é que, apesar da infinidade
de contetidos disponiveis, a capacidade dos usudrios de
processar e absorver essas informagoes é limitada. Com a
sobrecarga de mensagens, o consumidor tende a se sentir
confuso e cansado, sendo incapaz de focar em todas as
informagées recebidas.

Como consequéncia, ele opta por filtrar ou ignorar grande
parte das mensagens, o que acaba prejudicando a eficdcia
das campanhas. Além disso, a concorréncia pela atengdo
ndo se restringe as marcas. Notificagbes de aplicativos,
videos e o entretenimento digital competem com as
campanhas publicitdrias, tornando ainda mais complicado

conquistar e manter a aten¢do do usudrio.

A Economia da Atengao é um conceito que reconhece a
atengdo humana como um recurso cada vez mais valioso em
um mundo cheio de informagées. Herbert Simon apontou
que, diante da grande quantidade de estimulos disponiveis
(anuncios, posts e noticias), a atengdo se tornou um ativo
essencial que precisa ser administrado com cuidado pelas
marcas.

Embora o marketing digital forneca uma ampla gama de
métricas, mensurar o impacto real da atengdo obtida néao
é simples como dizem os “gurus” da internet. As métricas
tradicionais, como cliques e visualizagbes, nem sempre
refletem o engajamento emocional ou a intengdo de
compra. Mas, direcionando as campanhas para as pessoas
certas, podemos aumentar a chance de sucesso.

Além disso, podemos fazer a divulgagdo em diferentes
formatos, como videos curtos, infograficos e posts
interativos, possibilitando a criagdo de contetidos dindmicos
e envolventes; e ainda utilizar ferramentas de automagao
para facilitar a personalizagdo das mensagens em larga
escala sem tanto esforgo.

Para funcionar realmente, é necessdrio ter boas estratégias,
dentre elas, podemos destacar o uso da memdria
associativa, que visa criar uma campanha impactante que
leve em consideragao o uso de cores, logotipos e elementos

visuais, aliados a uma mensagem clara e emocional.

Essa construgdo de memdria ndo se limita apenas as
campanhas publicitdrias, ela precisa estar presente em todos
os pontos de contato com o consumidor, desde a embalagem
do produto até o atendimento ao cliente. Ao criar uma
experiéncia integrada e coerente, a marca fortalece sua
presenga e constréi uma vantagem competitiva sustentavel.
Portanto, atrair a atengdo do consumidor é apenas parte do
desafio. O verdadeiro sucesso das marcas, hoje, é conseguir
criar um vinculo emocional com os consumidores,
assegurando que suas mensagens tenham impacto
duradouro e se traduzam em resultados concretos.

Para garantir essa relevancia, as empresas devem investir
em estratégias consistentes que reflitam seus valores e
oferegam uma experiéncia integrada. Nao é uma questao
de sorte, de conseguir “viralizar” contetidos, atrair mais
seguidores (apenas). E mais sobre a jornada descrita pela
escritora Clarice Lispector: “Que ninguém se engane, sé se
consegue a simplicidade através de muito trabalho”.

Dayane Nascimento, consultora
marketing com formagao na UFMT,
especialista em planejamento
estratégico e economia comportamento
pela ESPM/SP e empresdria




