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CDL SORTEARÁ PREMIAÇÃO 
NESTE SÁBADO E APOSTA
EM OTIMISMO PARA 2025

O SORTEIO acontecerá na sede da CDL

NATAL PREMIADO

A Câmara de Diri-
gentes Lojistas 
de Tangará da 

Serra confirmou para sá-
bado, dia 18, o sorteio da 
campanha Natal Premia-
do CDL, que oferece como 
premiação principal uma 
Chevrolet Montana novi-
nha em folha e prêmios 
que somam R$ 19.700,00 
em vales-compra. O sor-
teio acontecerá na sede da 
CDL.

Em Tangará da Serra, 
a campanha Natal Pre-
miado CDL movimentou 
R$ 35 milhões em ven-
das e distribuiu cerca de 
1,5 milhão de cupons. A 
avaliação da campanha é 
positiva. “Tivemos uma 

promoção que mexeu com 
a cidade na reta final do 
ano e ainda segue até o dia 
18, criando uma expecta-
tiva que levanta o astral 
do consumidor, que tem 
a possibilidade de ganhar 
um carro novo”, destaca o 
presidente da CDL, Thiago 
de Souza Santos.

Para Thiago, o varejo po-
derá surpreender em 2025 
com uma curva ascenden-
te da confiança do em-

presariado e o ânimo do 
consumidor. Ele observa, 
porém, que o governo pre-
cisa criar boas condições. 
“O que nós esperamos é 
que os governos estadual 
e federal adotem medi-
das mais assertivas, que 
beneficiem o crescimento 
econômico, com redução 
da carga tributária e dos 
juros, além de uma polí-
tica eficiente de incenti-
vos à formação de mão de 
obra”, afirma o presidente 
da CDL.

Alento - Apesar da pro-
jeção da economia para 
2025 não ser a ideal, a boa 
movimentação no perío-
do natalino e de virada de 
ano no comércio foi um 
alento para as projeções 
da economia em 2025.

Segundo diferentes ins-
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tituições financeiras e de 
mercado, as vendas de 
Natal superaram as ex-
pectativas mesmo com 
cenário de juros eleva-
dos. Estudo da Neotrust 
Confi mostra mudança 
no perfil de consumo, 
com altas de 76,4% em 
itens de esporte/lazer e 
de 74,4% em produtos 
para casa e construção. A 
categoria de produtos de 
saúde cresceu 57%, e a 
de eletrônicos, 26%.

O Itaú Unibanco, por 
sua vez, apurou que as 
lojas físicas registraram 
crescimento de 12,3% na 

semana anterior ao Na-
tal comparado ao mesmo 
período do ano anterior. 
Restaurantes e bares re-
gistraram o maior au-
mento, com 26,2%, e o 
setor de turismo e hotéis 
também apresentou bons 
resultados, com cresci-
mentos de 16%.

As vendas de Natal em 
shopping centers cres-
ceram 5,5% em 2024 na 
comparação com 2023, 
indica o índice Cielo do 
Varejo Ampliado (ICVA), 
elaborado pela Associa-
ção Brasileira de Sho-
pping Centers (Abrasce).

TIVEMOS UMA 
PROMOÇÃO 
QUE MEXEU 
COM A CIDADE


