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CURTAS//

DR. JOAO PEDE RESTAURANTE POPULAR E
UNIDADE DO GANHA TEMPO EM TANGARA

deputado estadual Dr.

Jodao (MDB) apresentou

duas indicagoes ao go-
verno do estado voltadas a refor-
gar servigos essenciais em Tanga-
ra da Serra. As propostas pedem
a implantagao de um Restaurante
Prato Popular e de uma unidade
do Programa Ganha Tempo no
municipio.

Segundo o parlamentar, o Res-
taurante Popular garantiria re-
feicoes balanceadas, preparadas
por nutricionistas e vendidas a
precos simbélicos, beneficiando
principalmente familias em situ-
agcao de vulnerabilidade social.
“Tangard é polo regional, e ter
uma estrutura como essa é dar
dignidade e seguranga alimentar
a quem mais precisa”, explicou.

Ja& a segunda indicagao trata
da instalagdo de uma unidade do
Programa Ganha Tempo, que ret-
ne em um sé espacgo servigos de
diferentes 6rgaos publicos, redu-
zindo filas e burocracia. O pedi-
do busca atender os mais de 106
mil habitantes de Tangard, além
da populagao das cidades vizi-
nhas.
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Dr. Joao destacou que o municipio, mes-

mo sendo o quinto mais populoso do Esta-
do, ainda nao conta com essa estrutura. “O
Ganha Tempo ja mostrou sua eficiéncia em
varias cidades. Tangard, que é polo regio-
nal em comércio, servigos e agroindustria,
precisa desse atendimento de qualidade,
rapido e centralizado”, afirmou.

As indicagoes também contam com o
apoio dos vereadores de Tangard da Ser-
ra e serao encaminhadas ao governador
Mauro Mendes e aos secretarios estadu-
ais competentes. (Wesley Santiago Sil-
veira / Gabinete do Deputado)

Proximos debates

ACE

Apés mais de 10 anos de
luta e dedicagdo da categoria,
a Prefeitura de Tangara da Ser-
ra anunciou no final da tltima
semana que protocolou na Ca-
mara Municipal o Projeto de Lei
do Plano de Cargos, Carreiras
e Vencimentos dos Agentes de
Combate as Endemias (ACE)
para analise dos vereadores nas
proximas sessoes.

PROJETO

Esse projeto, segundo o pre-
feito Vander Masson, é fruto de
um acordo e um compromisso
firmado entre a Gestao Muni-
cipal e a classe. “E o reconhe-
cimento e a valorizacdo que os
nossos herdis da satiide mere-
cem pelo trabalho incansével
na protegdo da nossa comunida-
de. Obrigado, Agentes de Ende-
mias, por toda a perseveranca”.

AUDIENCIA

Tangard da Serra sediou a
abertura da série de audiéncias
publicas que visa avaliar a con-
cessdo dos servigos de distribui-
¢do de energia elétrica pela Ener-
gisa em Mato Grosso. O objetivo
da série de encontros é analisar a
qualidade dos servigos prestados
pela concessionéria, cujo contra-
to de 30 anos esta previsto para
expirar em dezembro de 2027.

A reunido integra o ciclo de deba-
tes da Comissao Especial da Assem-
bleia Legislativa, que avalia a conces-
sdo da empresa no estado. A préxima
audiéncia sera em Sinop, no dia 10 de
outubro e em Rondonépolis, dia 16.
Em 23 de outubro, serd a vez de Cuia-
ba receber o debate. O levantamento
embasard o relatério da comissao da
qual Chico Guarnieri é membro titu-
lar, Wilson Santos o vice-presidente e
Eduardo Botelho, o relator.

ARTIGO//

Se fazer entender

Imagina a seguinte cena: um especialista do agronegdcio,
cheio de dados brilhantes sobre produtividade,
rastreabilidade e sustentabilidade. Sua apresentagao
é impecavel, os grdficos saltam da tela, mas com um
pequeno detalhe: do outro lado estd a Dona Maria, que
por acaso estava trabalhando no local da palestra, e
ficou no cantinho vendo a apresentagdo. A Dona Maria
nao entendeu absolutamente nada. Ela quer saber se o
tomate é docinho, se a alface estd fresca, se a carne é
macia.

Esse é o maior desafio no agro hoje, a comunicagao!
Falamos tanto em fora da porteira, furar a bolha, em
levar a mensagem além das cercas das propriedades.
Mas de que adianta falar se quem ouve nao entende?
E como tentar explicar astrofisica usando equagées
diferenciais para uma crianga de cinco anos. A intengdo
é boa, o resultado é nulo. A comunicagao se torna uma
ferramenta importante apenas quando €, de fato, uma
via de mao dupla, com a mensagem chegando intacta e
sendo compreendida.

O grande erro, e um muito comum, é pregar para o
convertido. Ficamos confortdveis falando com nossos
pares, usando jargées como ILP, agricultura de precisao
ou barreira fitossanitaria. E uma conversa gostosa,
fluida, onde todos se entendem com um piscar de olhos.
O problema é que isso nao expande nosso alcance. Nao
conquistamos novos coragoes e mentes. E um clube
fechado onde todos se conhecem e ja concordam entre
Si.

Mas existe uma situagdo pior do que pregar para
convertidos: é pregar para surdos. A mensagem bate e
volta. E ai mora o perigo, porque no vdcuo da informagao,
nascem os mitos, as fake news e os preconceitos contra
o setor.

O desafio central, portanto, é fazer a Dona Maria
entender. Ela é a pega-chave. Ela representa o
consumidor final, a sociedade urbana. Como fazer ela
compreender a complexidade do modelo produtivo
brasileiro? Como explicar que a dor do produtor nao é
s6 o prego da commodity, mas é a logistica, o clima, a
burocracia?

A resposta estd numa palavra simples: adaptagao.
Adequar a linguagem ao publico é a chave mestra. Em
vez de suinocultura tecnificada com bem-estar animal,

que tal “a gente cuida dos porquinhos com muito carinho
e conforto para a carne ficar ainda melhor”? Em vez de
graos com alto potencial genético, que tal “sementes
especiais que fazem a comida render mais no prato”?
Trata-se de contar histérias. Mostrar o rosto por trds
do alimento. Explicar que a qualidade do produto esta
diretamente ligada ao cuidado na propriedade. Falar
do potencial do agro brasileiro nGdo com nimeros de
exportagdo, mas com o sabor da fruta, o cheiro do pao
fresco com nosso trigo, a maciez do churrasco no final
de semana.

Quando conseguirmos traduzir a realidade do campo
para a linguagem da cidade, as Donas Maria vao
entender que existe muito trabalho, suor e dedicagGo
naquele alimento, e mais, vai valorizar tanto o produto
quanto o produtor. E a comunicagéo fazendo seu papel,
levar a informacao, as narrativas e as histérias de quem
conta, de maneira que quem as
ouve se imagina no lugar onde tudo
aconteceu. L

Luciano Vacari é gestor de
agronegacios e CEO da NeoAgro
Consultoria.




