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FINAL DE ANO

COMERCIANTES DESTACAM
QUE PRIMEIRO SABADO DE
DEZEMBRO COM HORARIO
ESTENDIDO FOI SATISFATORIO

ROSI OLIVEIRA /
REDAGCAQO DS

o ultimo sabado,
06, os tangara-
enses puderam

aproveitar o atendimento
estendido para realizarem
suas compras. Esse foi o
primeiro de trés sabados
em que o horario serd di-
ferenciado para atender
a populacdo e também os
visitantes que vem de ci-
dades vizinhas para faze-
rem suas compras no mu-
nicipio. Além do dia 06,
o comércio trabalharad até
as 18h nos dias 13 e 20 de
dezembro.

De acordo com os co-
merciantes, o primeiro
sdbado com horério es-
tendido foi satisfatorio.
“Tivemos wuma manha
que iniciou movimenta-

da, mas com a chuva deu
uma parada. Com o tempo
estabilizado, as pessoas
sairam as ruas, e isso, deu
um bom retorno para nos
que ficamos com as portas
abertas”, comenta Carlos
Abadia Ferraz.

O fluxo maior de mo-
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vimentagdo foi no cair da
tarde, quando muitas pes-
soas circularam pelo cen-
tro de Tangara da Serra,
assim como Paula Man-
cini Coroa representante
comercial, que ressaltou
que o horério diferencia-
do ajuda aos que nao tem
tempo durante a semana.
“Vivemos dias corridos,
e as vezes o tempo é cur-
to para tantas coisas. Por
isso, quando chega o final
de ano com o horério di-
ferente fica muito mais fa-
cil”, comenta.

Ja Janilce Soares Gama
disse que aproveita o ho-
rario para fazer duas coi-
sas ao mesmo tempo. “Eu
saio com a familia, e meu
marido leva as criangas
para passearem, admira-
rem nossa cidade que esta
toda decorada. E eu, vou
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DIAS 13 E 20 HORARIOS TAMBEM SERAQ ATE AS 18H

comprando o que preci-
so”, destaca.

Ainda de acordo com
os comerciantes, o aque-
cimento nas vendas deve
iniciar mesmo nesta sema-
na com o pagamento.

Cabe salientar que além
dos dias 13 e 20 de dezem-
bro que o comércio aten-
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derd até as 18h, entre os
dias 15 e 19 de dezembro,
e 22 e 23 o horéario esten-
dido sera até as 20 horas.

Na véspera de Natal, dia
24 de dezembro, as lojas
estardo de portas abertas
até as 18h, mas no Dia de
Natal, o comércio estara
fechado.
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FAMILIAS ESTIMAM INVESTIR QUASE R$ 900 NA CEIA
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Festas de fim de ano devem injetar
R$ 212 milhdes na economia de MT

AS LOJAS FiSICAS seguem na preferéncia de 42% dos clientes consultados

RD NEWS

O consumo dos mato-
-grossenses deve impul-
sionar fortemente a eco-
nomia neste fim de ano.
Segundo pesquisa do Se-
brae/MT, 63% dos mora-
dores pretendem celebrar
uma das festas, movimen-
tando R$ 212 milhoes
apenas com compras de
Natal. As familias devem
gastar, em média, R$ 857
com a ceia, enquanto
cada consumidor deve
desembolsar cerca de R$
417 em presentes, 53% a
mais do que em 2024.

O levantamento do es-
tudo buscou compreen-
der, analisar e informar
as expectativas e tendén-
cias dos consumidores e
contribuir com o aprimo-
ramento das estratégias
de varejo e as experién-
cias de compra.

Para a gerente da Re-

gional Sudeste do Se-
brae Mato Grosso, Erika
dos Santos Silva, o fim
de ano é uma oportuni-
dade de ouro, especial-
mente, para os pequenos
empreendedores,  pois
com estratégias eficien-
tes de bom atendimen-
to, promocgodes atrativas
e qualidade nos servigos
e produtos oferecidos é
possivel fidelizar o clien-
te.

“Esse é um periodo
estratégico para quem
empreende. O consumi-
dor estd mais aberto a
conhecer, experimentar
e comprar. Com estraté-
gias de personalizacgao do
atendimento, ele cria re-
lacionamento. E relacio-
namento é o que fideliza
o cliente e sustenta a em-
presa ao longo do ano”,
explica Erika.

Ainda de acordo com
o levantamento, 38% dos

entrevistados ja confir-
maram que VA0 comprar
presentes, e 35% ainda
estdo indecisos. Entre os
itens com maior intengao
de compra estdo: roupas
(79%), brinquedos (52%),
perfumes (34%), alimen-
tos e bebidas (31%) e ele-
tronicos (17%), produtos
feitos a mao (12%) e li-
vros (5%).

As lojas fisicas se-
guem na preferéncia de
42% dos clientes con-
sultados, mas o mode-
lo hibrido que mistura
a busca de produtos de
forma presencial e onli-
ne agrada 39% do publi-
co pesquisado. Para 85%
das pessoas ouvidas na
pesquisa, a variedade de
produtos é fundamental,
j& 42% dos entrevistados
consideram o atendimen-
to e experiéncia na loja
decisivos para fechar o
negocio.



