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CURTAS//

SINCOVATAN NEGOCIA TERMO ADITIVO DA
CCT DO COMERCIO NESTA SEXTA-FEIRA

atualizacao da Conven-
Agéo Coletiva do Trabalho
(CCT) 2025/2026 do Co-
mércio e Servigos serd definida en-
tre empregadores e trabalhadores,
através de assembleia, nesta sexta-
-feira, 16, a partir das 9h, na sede do
Sindicato do Comércio Varejista de
Tangara da Serra (Sincovatan).

O encontro contard com a par-
ticipagado da diretoria da entidade
patronal e de representantes do
Sindicato dos Empregados no Co-
mércio (Secgts) e tera como obje-
tivo a definigdo do Termo Aditivo
da CCT 2025/2026 firmada em ja-
neiro do ano passado.

Entre os pontos a serem discuti-
dos estdao o indice de reajuste sala-
rial sobre o saldrio normativo atual,
de R$ 1.630,00, contribuigoes e a
definicao de datas que demandam
horarios especiais. Também sera
feita andlise dos horéarios pratica-
dos nas principais datas do calen-
dario comercial, com possibilidade
de manutencao ou alteragao.

A convencao - A CCT 2025/2026
foi firmada em 28 de janeiro do ano
passado entre o Sincovatan/Feco-
mércio-MT e o Secgts, com vigén-
cia até 31 de dezembro de 2026.

Além de Tangara da Serra, o
acordo abrange os municipios de
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Arenépolis, Barra do Bugres, Campo Novo
do Parecis, Nova Olimpia, Nortelandia e
Porto Estrela.

O instrumento coletivo regula, entre ou-
tros pontos, jornada de trabalho, horas ex-
tras, férias, intervalos, garantias aos co-
missionados, plano de cargos e salarios,
adicionais, banco de horas, estabilidade
provisoria, vale-alimentagdao e condigbes
de dispensa.

Também sado convencionados os hora-
rios de funcionamento em datas especiais
do comércio, como Natal, Pascoa, Dia das
Maes, Dia dos Namorados, Dia dos Pais,
Dia das Criangas, além de eventos como
a Exposerra e campanhas promocionais.
(Assessoria Especial)

Audiéncias

ELEICOES 2026

O TSE realizara entre os dias
03 e 05 de fevereiro, audiéncias
publicas para receber suges-
toes da sociedade destinadas ao
aperfeigoamento das resolugoes
que vao orientar as Eleigoes Ge-
rais de 2026. A iniciativa busca
ampliar a participagdo social e
contribuir para o aprimoramen-
to das normas do processo elei-
toral.

PROGRAMACAQ

Os encontros serdo orga-
nizados por eixos temaéticos.
No dia 03, os debates abor-
dardo pesquisas eleitorais,
auditoria e fiscalizagéo, sis-
temas eleitorais e atos gerais
do processo eleitoral. No dia
04, registro de candidaturas e
a prestacao de contas e dia 5
a propaganda eleitoral, entre
outros.

ENVIO DE SUGESTOES

As sugestoes deverdo ser en-
viadas exclusivamente por meio
de formuléario eletronico, que
serd disponibilizado no Portal
do Tribunal Superior Eleitoral.
Nesse mesmo formulério, os in-
teressados poderdo solicitar o
uso da palavra durante as audi-
éncias publicas. O prazo para
envio de contribuigbes sera de
19 de janeiro.

As audiéncias publicas ocorre-
rdo em formato hibrido, com par-
ticipagao presencial e por video-
conferéncia, e serdo transmitidas
ao vivo pelo canal oficial da Jus-
tiga Eleitoral no YouTube e pela
TV Justica. As pessoas inscritas
serdo previamente identificadas
e, quando convocadas, poderao
se manifestar pelo prazo de trés a
cinco minutos.

ARTIGO//

0 que realmente vai definir
0 marketing em 2026

O marketing digital comeg¢a 2026 mais caro e mais
exigente. A nova taxag@o sobre antincios, que entra em
vigor em janeiro, deixa claro que o custo para anunciar
nas principais plataformas vai subir. Esse aumento se
soma a concorréncia cada vez mais acirrada e faz com
que cada clique custe mais e entregue menos retorno.
Para o empresdrio, a consequéncia é direta: depender
apenas de novos clientes para crescer ficard mais dificil
e menos previsivel.

Nesse cendrio, a eficiéncia deixa de ser diferencial e
passa a ser obrigagdo. A primeira grande tendéncia para
2026 é o uso da inteligéncia artificial para automatizar
tarefas repetitivas e operacionais. Estudos recentes
mostram que campanhas apoiadas por IA reduzem
erros, ganham velocidade e melhoram o retorno sobre o
investimento. Na prdtica, quem insiste em fazer tudo de
forma manual tende a gastar mais e reagir mais devagar
ao mercado.

Outra for¢a que se mantém dominante é o Google. Apesar
das constantes mudangas nas redes sociais, a maior

parte das decisées de compra ainda comega na busca.
No Brasil, aparecer bem no Google significa receber
cliques mais qualificados e pedidos de or¢gamento com
maior intengao de compra. Em um ambiente mais caro
e competitivo, visibilidade na busca ndo é estratégia
avangada, é questao de sobrevivéncia.

Mas a mudanga mais estratégica de 2026 estd dentro
das proéprias empresas. Com antincios mais caros,
vender para quem jd conhece a marca se torna muito
mais barato do que buscar novos clientes o tempo
todo. Remarketing bem estruturado, comunicagdo com
quem ja visitou o site, pediu informagdo ou comprou
anteriormente passa a ser um dos principais motores
de crescimento. E nesse contexto que o email marketing
volta a ganhar relevancia, ndo como moda antiga,
mas como ferramenta eficiente, barata e altamente
personalizavel.

Outro movimento claro é a redug¢do do impacto dos
grandes perfis nas redes sociais. Dados mostram que
criadores menores e microcomunidades geram mais
confianga e engajamento real. Em um cendrio de custos
elevados, confianga passa a valer mais do que alcance
vazio.

A integragao dos canais também se torna obrigatéria. O
consumidor transita entre Instagram, Google, WhatsApp
e site de forma natural, como se tudo fosse um tinico

ambiente. Quando informagdes, atendimento e oferta
nao estdo alinhados, a venda se perde no meio do
caminho.

Por fim, os profissionais mais disputados em 2026 serao
aqueles que dominam dados, inteligéncia artificial e
estratégia. O mercado pede menos estética isolada e mais
capacidade de gerar resultado de forma consistente.

O recado é simples. Com o aumento dos custos, as
empresas precisam usar tecnologia para reduzir trabalho
repetitivo, dados para personalizar a comunicag@o e
remarketing para vender dentro da propria base. Crescer
em 2026 nao serd sobre fazer mais barulho. Serd sobre
fazer melhor.

Antes de buscar novos clientes, vale uma reflexao pratica
para comegar o ano: quantas oportunidades estao hoje
na sua base esperando apenas uma abordagem certa
para virar venda.

Rémulo Rampini -
estrategista em marketing
digital, consultor credenciado
pelo SEBRAE MT e diretor

da 3TRES, uma das agéncias
mais recomendadas em
performance digital em Mato
Grosso — @tr3scomvc




