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CLIMA DE COPA DO MUNDO

COMERCIO SENTE EFEITO DO
VERDE E AMARELO E PROCURA POR
CAMISETAS AUMENTA EM TANGARA

VITRINES ja mostram que os tangaraenses ndo terdo desculpa
para ndo torcer a carater

ROSI OLIVEIRA /
REDAGCAQO DS

4 exatos onze
dias do inicio da
Copa do Mundo

da FIFA 2026, o cenério
em Tangara da Serra ja co-
meca a mudar. As vitrines
jA4 comegam a se colorir
com o verde e amarelo,
seja nas camisetas, nas
bandanas, nas bandeiras,
nos bonés, nos apitos e
vuvuzelas (também co-
nhecida como corneta ou
cornetdo), o certo é que o
comércio esta preparadis-
simo para o som do apito,
e o rolar da bola.

As vitrines ja mostram
que os tangaraenses nao
terdo desculpa para nao
torcer a carater pelo time
do coracao: Brasil, que
fard seu primeiro jogo no

dia 13 de junho.

A competigao, que ocor-
re a cada quatro anos, se-
gundo o0s empresarios,
além de aquecer o comér-
cio, desperta a identidade
do brasileiro. “Chega essa
época da Copa, nés, que
somos brasileiros, com
certeza queremos uma ca-
miseta, uma blusinha que
remete a esse clima que a

ESSE CLIMA QUE
A GENTE SO TEM
DE 4 EM 4 ANOS
E IMPORTANTE
E FOMENTA O
COMERCIO
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gente s6 tem a cada qua-
tro anos e é importante e
fomenta também o comér-
cio. Por isso, a gente in-
veste também”, comenta a
gerente comercial do Gru-
po Elder, Jaqueline Rejany
Costa Campos, ao anun-
ciar que além das vitrines,
a intencdo é de levar os
clientes a loja para fotos
em espago que serd todo
preparado com o tema.

“As vitrines tematicas,
espagos dentro da loja
para eles tirarem foto e dar
uma sugestdo de quan-
to que eles vao apostar.
Quanto que o Brasil vai
jogar, quanto que vai ser,
entdo vai ser bem legal e
ajuda no comércio em ge-
ral”, reforca a gerente.

O investimento nas pe-
gas que remetam a Copa
e ao Brasil sdao destaque

e chamam a atencado nao
apenas pelas cores, mas
pelos valores.

Buscando  proporcio-
nar que todos os publicos
possam se vestir de verde
a amarelo, os empresarios
investiram em material
diversificado, mas as ca-
misetas, com certeza, sao
o sonho de consumo nesta
época e as mais procura-
das.

Em Tangard da Serra,
uma camiseta de primeira
linha podera ser encontra-
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VALORES SAO DE R$ 50 A R$ 300
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da nos valores de R$ 300 e
as mais inferiores por cer-
ca de R$ 50.

Como em todos os anos
de copa a moda foca em
uma determinada pega,
neste ano, os croppeds
sdo a novidade, sempre
com brilho, chamando
atencao para o Unico pais
pentacampedo mundial
de futebol, tendo con-
quistado cinco edigdes
da Copa do Mundo da
FIFA: 1958, 1962, 1970,
1994 e 2002.

LOJISTAS ESTAQ QOTIMISTAS
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VERDE E AMARELO

Camisa da Selecao vira aposta do
comercio para impulsionar vendas

DE DEZ PESQUISADOS, ao menos seis disseram que comprardo a camiseta

ROSI OLIVEIRA /
REDACAO DS

Com a primeira partici-
pagdo marcada ja para dois
dias ap6s a abertura da
Copa do Mundo da FIFA
2026, o Brasil entra em
campo com uma torcida
apaixonada e que de dez
pesquisados, ao menos
seis disseram que compra-
rdo a camiseta para torcer
pelo time pentacampedo
mundial de futebol.

Embora os empresarios
nao estimem o percentual
de aumento das vendas, a
uma Unica voz, se dizem
animados e positivos.

Outro fator para a ani-
macdo, é que no més de
junho, além da Copa, ha-
verd o Dia dos Namorados
e as I'estas Juninas que po-
derao virar julinas, depen-
dendo da animacéo.

O més é aguardado com
perspectivas de bons ne-

gocios no setor. “Esse ano
temos mais um evento
para incrementar esse meés
e com isso, esperamos que
seja um ano de bons nego-
cios, porque esse meés ja é
diferente nos anos de nao
copa”, comenta o empre-
sario Lucio Alves Senna.
“Investimos em roupas
caipiras, presentes para os
casais e nao deixamos de
abastecer o estoque de pe-

MAIS

PERTO FICA
MELHOR,
PORQUE E DO
BRASILEIRO
DEIXAR PARA
DEPOIS

cas que focam na Copa do
Mundo. Creio que serd um
més de muito trabalho”,
ressalta.

Conforme Joao Levi Ma-
cena, que investiu em ca-
misetas e as vende na rua,
a comercializagdao ja co-
megou. “Apesar de lentas,
a gente tem vendido, mas,
mais perto fica melhor,
porque é do brasileiro dei-
xar para depois”.

“A gente precisa vestir
a camisa. As vezes pen-
samos assim: ‘ah, mas o
Brasil estd dificil’, mas a
gente tem que aproveitar o
momento, nés somos bra-
sileiros, n6s nao podemos
perder a esperanca”, acon-
selha.

Cabe salientar que o
Brasil fard seu primeiro
jogo no dia 13 de junho
contra o Marrocos. A par-
tida estd marcada para as
19h (de Brasilia), em Nova
Iorque.



