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Lojas de roupas, calça-
dos e perfumarias em Mato 
Grosso podem esperar um 
aumento nas vendas nos 
próximos dias. A razão está 
na proximidade do Dia dos 
Pais, celebrado em 9 de 
agosto, data em que 42,6% 
da população do estado pre-
tende presentear os pais. O 
levantamento é do Instituto 
de Pesquisa e Análise da 
Fecomércio Mato Grosso 
(IPF-MT) sobre a Intenção 
de Consumo para o Dia 
dos Pais de 2026, realiza-
do entre os dias 13 e 17 de 
julho, com 512 pessoas em 
32 municípios do estado.

As roupas lideram a in-
tenção de compra, com 
42,7%, seguidas por cos-
méticos e perfumes, com 
20,6%. Apesar da proxi-
midade da data, uma par-
cela considerável dos en-
trevistados (11,0%) ainda 

não decidiu o que fazer 
ou o que comprar. Outros 
9,63% disseram que pre-
tendem presentear os pais 
com sapatos.

Em relação à pesquisa 
do ano anterior, os dados 
mostram um leve recuo no 
percentual de pessoas com 
intenção de compra: em 
2025, 45,9% pretendiam 
presentear os pais. No en-
tanto, observou-se um 
aumento no ticket médio, 
que passou de R$ 334,89 
em 2025 para R$ 353,80 
neste ano, o que represen-

ta uma variação real de 
0,96%, já descontada a in-
flação do período.

Para o presidente da Fe-
comércio-MT, Sebastião 
Gonçalves (Tião da Zaeli), 
mesmo com a queda no nú-
mero de pessoas interessa-
das em consumir na data, 
o aumento do ticket médio 
sugere que aqueles que 
pretendem comprar estão 
dispostos a realizar gastos 
ligeiramente maiores.

“Os resultados apontam 
para um cenário de consu-
mo mais seletivo, no qual 
a redução da intenção de 
compra é parcialmente 
compensada pelo aumen-
to do gasto médio entre 
os consumidores que pre-
tendem presentear, preser-
vando o potencial de mo-
vimentação econômica da 
data”, disse o presidente da 
federação.

Apesar do aumento mo-
derado no ticket médio, a 

Roupas, sapatos e perfumes lideram
lista de presentes para o Dia dos Pais
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expectativa é de que a data 
movimente cerca de R$ 414 
milhões na economia do 
estado, beneficiando prin-
cipalmente as lojas localiza-
das nos centros das cidades.

A maioria dos entrevis-
tados (60,55%) afirmou 
que fará as compras em 
lojas do centro da cidade. 
Outros 19,7% dos respon-
dentes pretendem comprar 
em shoppings, enquanto 
11,9% preferem realizar as 
compras por meio de sites 
ou aplicativos.

Já em relação aos métodos 

de pagamento, o Pix lidera a 
preferência, com 44,0%, se-
guido pelos cartões de crédi-
to, com 39,0%. Para Gonçal-
ves, a elevada participação 
do Pix reforça a consolida-
ção dos meios digitais nas 
relações de consumo, en-
quanto o cartão de crédito 
continua sendo um impor-
tante instrumento para o fi-
nanciamento das compras.

Entre os entrevistados que 
não pretendem comprar pre-
sentes, 54,1% afirmaram não 
ter intenção de consumir na 
data, enquanto 3,3% ainda 
não decidiram o que farão. 
Quanto aos motivos dessa 
decisão, a maioria (71,4%) 
afirmou não ter o costume 
de comemorar o Dia dos 
Pais. Outros 16,3% alega-
ram dificuldades financei-
ras, 5,78% disseram não ter 
disponibilidade de tempo, 
5,44% afirmaram estar lon-
ge da família e 1,02% cita-
ram problemas de saúde.


